ЭКСПЕРТНОЕ ЗАКЛЮЧЕНИЕ КОМПЛЕКСНОЙ ЭКСПЕРТИЗЫ

НА  ВИДЕОРОЛИК «КОНТРАЦЕПЦИЯ.12 РАЗ ОБ ЭТОМ» (12+)

С ИНТЕРНЕТСАЙТА «DANCING 4 LIFE»:

http://www.focus-media.ru/projects/dance4life/ about/news/?ELEMENT_ID=2552,
На основании Федерального закона от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», Порядка проведения экспертизы информационной продукции в целях обеспечения информационной безопасности детей, утверждённого приказом Министерства связи и массовых коммуникаций Российской Федерации от 29.08.2012 № 217, а также в связи с обращением Общероссийской общественной организации защиты семьи «Родительское Всероссийское Сопротивление» (далее – ОООЗС РВС) и заключённым с ней договором о проведении экспертизы информационной продукции, выполнено комплексное социокультурное экспертное исследование, направленное на выявление: 

· наличия в видеоролике «Контрацепция.12 раз об этом» (12+) с интернет-сайта «Dancing 4 life» информации, причиняющей вред здоровью и (или) развитию детей;
· соответствия или несоответствия видеоролика категории информационной продукции«12+»  «для детей старше 12 лет».
Экспертиза выполнена экспертной комиссией в составе 15 человек из Амурской и Рязанской областей, а также Хабаровского края, в экспертном исследовании также принимали участие эксперты-стажёры, изучающие технологию создания безопасной информационной среды для детей и подростков: 20 членов ОООЗС «ВРС» из 10 регионов РФ, а также стажёрская фокус-группа из десяти специалистов разного профиля: 1педиатр-психотерапевт, 1детский психиатр, 1 психоаналитик, 1 педагог-лингвист, 2 психолога, 3 педагога и 1социальный педагог.
Объектом исследования являются:

1) содержание видеоролика «Контрацепция.12 раз об этом» (12+) Интернет-сайта «Dancing 4 life», представленный по интернет-ссылке: http://www.focus-media.ru/projects/dance4life/ about/news/ ?ELEMENT_ID=2552, где был размещён видеоролик под заголовком: «Роскомнадзор: информация о контрацепции для детей от 12 лет. 10.11.2014», ниже представлено экспертное заключение на данный видеоролик;

2) контент страниц интернет-сайта «Dancing 4 life», относящихся к видеоролику.

Сроки проведения экспертного исследования: 7 февраля– 7 марта 2015 года.

Вопросы к экспертам:

Вопрос 1. Содержит ли видеоролик «Контрацепция.12 раз об этом» (12+) с интернет-сайта «Dancing 4 life» информацию, причиняющую вред здоровью и (или) развитию детей?

Вопрос 2. Соответствует ли знак видеоролика «Контрацепция.12 раз об этом» (12+) с интернет-сайта «Dancing 4 life», присвоенной по экспертизе Роскомнадзора от 11.2014  категории «информационная продукция для детей, достигших возраста  двенадцати лет (12+)»?

Целями экспертизы являлось установление:

· наличия в информационной продукции информации, причиняющей вред здоровью и (или) развитию детей; 

· возможности и последствий причинения вреда соматическому, психическому или психологическому здоровью и (или) физическому, психическому, духовному, нравственному развитию ребенка в результате воздействия  видеоролика; 

· соответствия или несоответствия видеоролика определенной категории информационной продукции.
Правовой основой экспертизы являются: 

· Федеральный Закон 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», а также
· разработанная и рекомендованная Федеральной службой по надзору в сфере связи и массовых коммуникаций в целях научно-методического обоснования, повышения эффективности и унификации экспертных действий в рамках Федерального закона 436-ФЗ «Концепция экспертизы информации, осуществляемой в целях предотвращения нанесения вреда здоровью и развитию детей», и
· методологические основы, положения и принципы возрастно-психологического подхода к анализу вредного воздействия средств массовой информации и других средств массовой коммуникации, включая информационно-телекоммуникационную сеть Интернет, и иной информационной продукции на психическое развитие и здоровье детей и подростков («Концепция информационной безопасности детей и подростков в РФ. Разделы 4-8»).

Основным методом оценки воздействия информационной продукции на психическое и психологическое здоровье ребёнка, его психическое, физическое и нравственное развитие является метод нормативно-возрастного анализа психического развития ребёнка, теоретической основой которого выступает периодизация психического развития ребёнка, учитывающая общие закономерности личностного и познавательного развития ребёнка, на основе научных выводов Л.С. Выготского, Д.Б. Эльконина, А.Н. Леонтьева, А.В. Запорожец.
В ходе экспертизы использовались  выводы культурно-исторической теории формирования ВПС Л.С.Выготского, деятельностный подход А.Н.Леонтьева, теории поэтапного формирования умственных действий П.Я.Гальперина и коммуникативный подход в анализе взаимодействия субъектов массовой коммуникации. 
Эксперты руководствовались такими основными принципами методологии оценки характера воздействия на психическое, психологическое нравственное здоровье ребёнка и его психическое развитие, как:

· принцип возрастной нормативности развития, задающей периодизацию психического развития как нормативную модель развития ребенка (Л.С.Выготский, Д.Б.Эльконин);

· принцип возрастной специфики задач развития на каждом возрастном этапе, определяющий сенситивность ребенка к определенного рода воздействиям (Р.Хевигхерст);

· принцип активной действенной природы развития, определяющей избирательность восприятия информации ребенком сообразно возрастным особенностям ребенка  (А.Н.Леонтьев);

· принцип решающего значения ориентировочной деятельности, направленной на выявление значимых для решения задачи условий (П.Я.Гальперин).
Основные методы и методики, используемые в экспертизе, и их характеристики перечислены в Приложении 1.
Структура исследования.

Экспертное исследование состоит из 2-х частей:
1. Часть А. Оценка содержания видеоролика на выявление информации, причиняющей вред здоровью и развитию подростков – С. 3-11.
2. Часть Б. Оценка  воздействия видеоролика на психическое здоровье детей и подростков. – С.11-17.

3. Приложения:
1. Методы и методики экспертного исследования.
2. Категории контент-анализа. 
3. Протокол контент-анализа. 

4. Единицы счёта контент-анализа. 

5. Анализ восприятия значимости объекта на основе структурного плана визуальной модели (по методу Р. Арнхейма). 
6. Оценка состояния информационной безопасности  и воздействия на развитие детей и подростков видеоролика «Контрацепция. 12 раз об этом». 
7. Биографическая справка. Маргарет Сангер. 

8. Фотографии  и тексты с сайта Dancing 4 life» 

9. Технологии развращения и растления общества («Окна Овертона») 
10. Литература и источники. 

11. Характеристики экспертов 

Часть А. Оценка содержания видеоролика на выявление информации, 

причиняющей вред здоровью и развитию подростков

Задача исследования в этой части состоит в том, чтобы решить вопрос о наличии или отсутствии информации, причиняющей вред здоровью и развитию подростков в экспертируемом продукте и обосновать отсутствие его художественной, исторической и культурной ценности.

Поэтапные действия исследования:

1. Определение понятий, требующих выявления.

2. Определение критериев анализа видеоролика.

3. Сопоставление признаков выявляемых понятий с контентом видеоролика.
1. Определение понятий, требующих выявления

Методом критического дискурс-анализа установлено, что реализуемый в российском сегменте Интернета проект планирования семьи «Фокус-медиа» представляет собой осовремененную версию международных и зарубежных программ контрацептивного просвещения детей, разработанных Международной конференцией по народонаселению и развитию (МКНР) в 1994 г. в Каире, Фондом по народонаселению (ЮНФПАА), Международной Федерацией планирования семьи (МФПС), Российской ассоциацией «Планирование семьи» (РАПС) и рядом других организаций, ориентированных на снижение рождаемости, сокращение численности населения и повышение прибыли фармацевтических компаний. 

Аналогичный проект, внедрявшийся на территории Российской Федерации в конце 1990-х годов под названием «Половое воспитание российских школьников», был официально признан Министерством образования РФ «не отвечающим запросам и потребностям российского общества в области укрепления здоровья детей и подростков, нравственного воспитания подрастающего поколения». 

Решением Комитета по образованию и науки Государственной Думы РФ от 10.04.97 г. и Приказом Министерства общего и профессионального образования РФ от 22.04.97 №781 введение в учебные планы образовательных учреждений учебной программы «Половозрастное воспитание учащихся. Основы сексологии» было приостановлено. 

23.07.97 в связи с допущенными при реализации указанной программы нарушениями прав детей и их родителей Министру общего и профессионального образования РФ было внесено Представление Генерального прокурора РФ «Об устранении нарушений законодательства об образовании» от №21/3-164-97. 
Интент-анализ, выявляющий намерения авторов видеоролика, в т.ч. скрытые, позволил установить, что цель вышеперечисленных организаций и их программ - научить  детей с ранних лет разбираться в различных видах «безопасного» секса, и тем самым уничтожить в детях высокие целомудренные чувства, низвести таинство любви до простого животного инстинкта, что в дальнейшем блокирует нормальное воспроизводство населения в рамках семьи.

В своём докладе на Комиссии  ООН по статусу женщин в 2012г. американский врач Мириам Гроссман убедительно доказала, что  секспросвещение по программам МФПС и т.п. организаций преследует цель не «профилактики инфекций передающихся половым путем» (ИППП) и «защиты репродуктивного здоровья» (как это декларируется), а осуществление утопических социальных проектов, предполагающих разрушение традиционных нравственных ценностей и моральных устоев общества.

В октябре 2012 г. МИД РФ заявил, что «до 31 декабря 2012 года ЮНИСЕФ должен завершить все свои программы в России, так как Россия имеет собственные возможности для разработки и финансирования программ защиты детей в России и мире».
Сначала ЮНИСЕФ активно продвигал проекты «планирования семьи» (т.е. сокращения рождаемости), затем программы поддержки «социального репродуктивного здоровья подростков» (т.е. «сексуального воспитания»). Далее взялся за внедрение ювенальной юстиции. Практика продвижения проектов ЮНИСЕФ в целом стереотипна. Фонд финансирует пилотный этап проекта, подкупает чиновников и добивается официального утверждения проекта. А затем о финансировании проекта и его «внедрении в повсеместную практику» заботятся национальный бюджет и национальные органы власти всех уровней под контролем Фонда.
Разоблачение идеологии «Планирования семьи» произошло и в Европе, и в США, и в России ещё в 1990-х годах. Тогда удалось приостановить напор секспросвета на государственное образование. Но центры планирования семьи прижились под маркой охраны здоровья детей и молодёжи, борьбы со СПИДОМ и ИППП, защиты материнства и детства, профилактики наркозависимости и т.п.

Негативный взгляд на развращение детей разделяют Русская Православная Церковь и все христианские конфессии, традиционные религии (ислам, иудаизм, буддизм). «Само понятие «Планирование семьи» является ко​щунственным с православной точки зрения. Бог, почив от трудов на восьмой день творения мира, тем не менее, сказал: «Я и поныне действую», что относится, прежде всего, к появлению каждого нового человека в этом мире. В рождении человека участвуют не только муж и жена, но и Господь, создавший человека по образу и подобию своему. Понятие «планирование семьи» как бы априори исключает Бога. Таким образом, в самой идее «планирования семьи» заключено безбожие. Это продукт нашего современного секуляризованного мира, который отошел от Бога». // Смирнов Дмитрий, протоиерей, проректор Свято–Тихоновского богословского института. Идеология «Планирования семьи» и кто за ней стоит /http://zeldol.prihod.ru/ savelifecat/view/id/7381
Данные программы для России являются безнравственными, антирелигиозными и антигосударственными. Этот взгляд является нормой общечеловеческой консервативной морали. Половая дезориентация в детско-юношеском возрасте ведёт к смешению полоролевых отношений и несовместимости половых контактов с семейной жизнью и деторождением. Противостоять этому может только традиционное культурное развитие социума. Культурные традиции и обычаи всех без исключения народов России, общепринятые в российском обществе моральные устои, нравственные нормы, семейные и духовные ценности (не говоря уже о религиозных нормах, которых придерживается значительная часть граждан) несовместимы с признанием сексуального просвещения подростков как допустимого явления. 
Анализ результатов программ раннего полового просвещения в США и других странах дан в статьях, представленных в списке литературы – Приложение 10. Все авторы уверены в негативных последствиях действия этих программ и приводят реальные факты, подтверждающие их мнения. Критика программ планирования семьи давно проведена в западных СМИ, негативная оценка подобной социальной практики не вызывает сомнений.

Исходя из практических задач, связанных с анализом вероятности деструктивного воздействия видеоролика «Контрацептивы.12 раз об этом» (12+) с интернет-сайта «Dancing 4 life» на психическое, психологическое здоровье и (или) физическое, психическое, духовное и нравственное развитие ребенка, экспертной комиссией были разработаны категории анализа, позволяющие диагностировать наличие (или отсутствие) в данном видеоролике факторов риска.– Приложение 2. Были также определены подкатегории контент-анализа, сгруппированные в следующие группы патогенных факторов (категории) – см. там же.
2. Определение критериев анализа видеоролика
В целях проводимого исследования были уточнены понятия, имеющие оценочный характер. Для отнесения элементов содержания видеороликов к патогенным факторам использовались основные формулировки  436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», «Концепции информационной безопасности детей и подростков» и других нормативно-правовых актов. – Приложение 3.

Единицами анализа выбраны семейные антиценности, способные оказать вредное влияние на психологическое здоровье и развитие детей. Они выбраны из главы 9 «Концепции информационной безопасности детей и подростков РФ». Их компоновка связана с целями губительного воздействия видеоролика не только на индивидуальное, но на коллективное сознание россиян. Ключевая направленность видеоролика на подрыв семейных ценностей подтверждается в концепциях идеологов войны с Россией.

Ещё Бисмарк писал: «Русских невозможно победить, мы убедились в этом за сотни лет. Но русским можно привить лживые ценности и тогда они победят сами себя». И ещё: «Россия опасна мизерностью своих потребностей» и «Даже самый благоприятный исход войны никогда не приведет к разложению основной силы России, которая зиждется на миллионах русских». .Наконец, крайне актуальное сегодня высказывание: «Могущество России может быть подорвано только отделением от неё Украины… необходимо не только оторвать, но и противопоставить Украину России. Для этого нужно лишь найти и взрастить предателей среди элиты и с их помощью изменить самосознание одной части великого народа до такой степени, что он будет ненавидеть всё русское, ненавидеть свой род, не осознавая этого. Всё остальное — дело времени».// http://serg-was.livejournal.com/831303.html  
Исходя из этого, отрицание семейных ценностей равносильно убийству русского самосознания, а значит всего народа. Для этого достаточно заменить базисные убеждения в отношении семьи на противоположные. Эти противоположные убеждения и стали для экспертов единицей анализа.
Единицей счёта выбраны единицы визуального восприятия видеоряда длительностью от 3 до 8 секунд – сюжеты-слайды с полным и завершённым изображением картинок-сцен, 80 сюжетов. – Приложение 4.
В связи с особенностями воспроизведения в видеоролике некоторых отдельных слайдов, их кадры проанализированы на значимость восприятия для зрителя изображённых на них объектов. – Приложение 5.

Экспертной комиссией в ходе межрегионального вебинара «Создание чистой информационной среды для детей и подростков» с целью выявления информации, причиняющей вред здоровью и развитию детей, было проведено исследование методом фокус-группы, беседы и анкетирования, основанное на мнениях родителей и специалистов в области возрастной психологии, психологии развития, педагогики, клинической психологии, детской психиатрии.
Участникам фокус-группы была представлена анкета по оценке безопасности информационного видеопродукта, составленная на основе «Концепции информационной безопасности детей и подростков в РФ. М.2013, гл.5. Критерии оценки состояния информационной безопасности, с.42-43». Обобщённый вариант заполненной анкеты приведён в Приложении 6.
3. Сопоставление признаков выявляемых понятий с контентом видеоролика.

Описание и анализ формата видеоролика.
Ролик  «Контрацепция: 12 раз об этом»  создан  специалистами Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА» при участии врачей-гинекологов, приглашенных в качестве экспертов, и командой «AMSTUDIO». Заказчиком ролика является координатор проекта  «dance4life» в России Диана Иванова, по словам которой: «достоверных знаний для разговоров с подростками на эти темы у педагогов не всегда хватает. В результате упорного молчания взрослых страдает наше подрастающее поколение: в стране сохраняется высокая распространенность  инфекций, передающихся половым путем (ИППП), растет число новых случаев ВИЧ и, соответственно, все больше и больше рисков для всех людей, вступающих в половые отношения. Подростки оказываются неподготовленными и самыми  уязвимыми.

Видео – это удобный формат для передачи достоверных знаний. Мы изготавливаем и используем в работе много информационных материалов, ведь тренинги в рамках нашего проекта «dance4life» проводят волонтеры-подростки. В формате «равный – равному» они передают своим сверстникам достоверную информацию о сохранении репродуктивного здоровья. Видео – наглядный и  интересный  для молодежи формат и, что очень важно, он помогает контролировать качество распространяемой информации. 

В Роскомнадзор  мы обратились по своей инициативе. …Теперь мы можем обоснованно ставить на видео значок 12+,  и использовать ролик на тренингах и в обучающей онлайн программе.  Мы надеемся, что  полученное официальное заключение эксперта  поможет нам всем в сотрудничестве с учебными учреждениями. 

Созданный нами ролик о методах контрацепции  может использоваться очень универсально. Педагоги и социальные работники также с легкостью могут использовать его в работе, не тратя  времени на то, чтобы самостоятельно собрать информацию, убедиться в ее достоверности и придать ей привлекательную форму.  Надеюсь, что все большее и большее число людей будет обращаться к нашему видео в  личных и профессиональных целях».

Таким образом, анализируемый видеоролик его авторами представлен как достоверный
 социальный продукт для просвещения подростков, от которых взрослые «упорно замалчивают», т.е. утаивают» правду о контрацепции, поэтому предназначенная для широкого круга зрителей, начиная с 12-летнего возраста, информация о контрацепции будет теперь на законном основании распространяться участниками проекта по принципу «равный-равному» как «Большими специалистами по половому вопросу». – см. Приложение 8. При этом видеоролик рекомендован для использования в работе и педагогам.

В Интернете действительно уже созданы многочисленные копии этого ролика на разных сайтах как с позитивными:http://www.teensplus.ru/page1062.htm

HYPERLINK "http://www.teensplus.ru/%20page1062.htm"
http://www.teensplus.ru/ page1062.htm,  так и с отрицательными отзывами: http://ivan4.ru/news/ semeynye_tsennosti/ roskomnadzor_detyam_ mnogorazovyy_prezervativ_i_sterilizatsiya/.

В последнем отзыве приведён полностью и сам видеоролик, и полный его текст, что помогло экспертной комиссии провести данное исследование по методу комплексного социокультурного контент-анализа, т.е. составить герменевтический анализ культурного контекста, исследовав процесс интерпретации зрителем содержания видеоролика и культурно-исторических факторов, влияющих на точку зрения автора и на точку зрения аудитории.
Экспертной комиссией установлено, что представленный видеоролик в виде анимационного фильма продолжительностью 11 минут 7 секунд является контекстной рекламой контрацептивов, преимущественно презервативов, в которой искусно эксплуатируется интерес к теме сексуальных отношений как отношений безопасного секса, защищающего от беременности.

На фоне глобального мирового кризиса в России появился новый канал рекламной коммуникации – Интернет-видеореклама. При нажатии на видеоролик возможны варианты: просмотра видеорекламного предложения, слогана или переход на другой тематически связанный с рекламой сайт, и т.п. С данным видом продукции связаны не только разрешённые, но и порнографические сайты и видеоролики, что повышает риск знакомства с этой видеопродукцией подростков, посмотревших видеоролик.

В случае с анализируемым видеороликом, просмотрев его, можно не выходя с сайта в этом же окне просмотра получить предложения на просмотр видеоматериалов по темам: «Как делают презервативы», «Как надевать презерватив», «Как лишиться девственности», «Когда начинать половую жизнь», «Как соблазнить девушку (юношу)» и т.д. вплоть до откровенного порно.

Формат видеоролика как анимационного видеопособия продиктован законом видеорекламы, вносящим образ рекламируемого видеороликом объекта в подсознание зрителя. Способность человека к ассоциативному, эмоциональному, мышлению широко используется современными дизайнерами в процессе выполнения рекламного послания и его «упаковки», в частности. Используя механизмы эмоционального воздействия на массовое сознание, идеология потребительского общества облекается в «мифологические одежды». 
Анализ формирования мифа и его воздействия на сознание человека позволяет понять, как создавая «упаковку», использовать весь арсенал предшествующей практики в целях психологического воздействия на человека для формирования в нем установок на потребление товара. Создатели «упаковки», как рекламного обращения к потребителю, используют особенности глубинных пластов психики человека, предлагая «упаковку-миф», разрабатывая систему продвижения товара – «бренд», как систему, многослойного поля мифологизированного пространства.
Изображения и описания контрацептивов, абстрагированных от пола и точного возраста, выполняют роль ассоциативной приманки. Маркировка «12+» является символом инфантильности, беспомощности и «детскости», соотносится с названием ролика «Контрацептивы. 12 раз об этом». Таким образом, взрослая тематика переходит на детскую территорию и по возрасту, и по стилю распространения – «ведь именно так учат в школе». 

«Упаковка-миф» создает ощущение сопричастности к общему процессу обучения-взросления. Для формирования «упаковки-бренда» разрабатывается история данного продукта, выявляются преимущества его перед другими аналогичными товарами (при этом не всегда реальными), пишется «легенда» для данного продукта, создается рекламный персонаж, действующий в рекламных роликах, на телевидении и пр.; отбираются цветовые составляющие; разрабатывается стилистика изображения и шрифтового оформления информационного комплекса. 
«Упаковка-бренд» – это комплексное воздействие. Упаковка – одно из основных рекламных средств создания мифологизированного образа товара для осуществления стратегии продвижения товара на рынок (одно из составляющих бренда). Упаковка – объект идеологии существующих экономических и социальных отношений.

Используемую в ролике специальную медицинскую терминологии подростки не поймут, но любопытство заставит их искать ответы. Виды контрацептивов, охарактеризованные в видеоролике и их количество, приведённое в его названии – «12 раз об этом» –  явно избыточны для первого знакомства с ними. Создаётся впечатление, что данное видеопособие нацелено на многоразовое пользование за пределами привычного обучения. Начинка, которая включает взрослую тематику, облечена в детскую привлекательную упаковку. Таковой и является сайт, на котором размещён видеоролик.

Для изучения контекста рекламы (упаковки видеоролика) был изучен контент интернет-сайта, на котором она размещена. Контекст информации на интернет-сайте способствует половому просвещению подростков, что подтверждают размещённые на других страницах мероприятий фотоотчёты и отзывы авторов. – см.Приложение 8. В контексте молодёжного проекта социальной направленности «Танцы для жизни. Начни танцевать – останови СПИД» такой видеоролик научает на уровне социального одобрения-разрешения стать взрослым и приглашает подростков перейти к взрослым половым отношениям.

Таким образом, видеоролик содержит скрытый провокативный дискурс. 

Провоцирование предлагает множественный выбор среди противоположных психологических смыслов, на одном полюсе спектра находится психологическое состояние согласия – «одобряемое хорошее, и потому желательное для всех», а на другом – несогласия «неодобряемое и потому непривлекательное поведение». Средства провоцирования выражают аффективный (желаемый) смысл, который вступает в конфликт с реальным содержанием речевого высказывания. Чем больше желания-чувства  не совпадают со словами-высказываниями, тем сильнее движение в сторону согласия не со словами, а с желаниями.

Анализ содержания видеоролика. В содержании видеоролика описывается история создания, а также методы контрацепции как основы идеологии планирования семьи – технологии сдерживания рождаемости и роста народонаселения. Подробнее о ней см. Приложение 7.

В связи с выявлением скрытых намерений у создателей видеоролика, эксперты использовали способы выявления скрытых воздействий на зрителя в анализируемом продукте. Тем более, что заказчик видеоролика лично высказался в пользу важности видеоролика в обучающих тренингах для подростков, поскольку «он помогает контролировать качество распространяемой информации». 

Цифровая видеозапись фиксирует по отдельности четные и нечетные строки. Поэтому видеоизображение выглядит более плавным, что ассоциируется с более реалистичным и материалистичным изображением. При замедленном просмотре видеоролика на скорости 0,25 полустрок/сек обращает на себя внимание хаотичное наползание на зрительное поле абстрактных символов, изобилие символических изображений половых клеток и половых органов, движущихся, раскачивающихся и вращающихся предметов, резкая смена цветового фона. При этом на протяжении всего ролика слышится монотонное стереотипное звуковое сопровождение, практически одна и та же часть мелодии. Такие мелодии рассеивают внимание,  нередко используются на занятиях по медитации. 

В видеоролике было выявлено большое количество несоответствия визуального и звукового ряда, что способствует усилению суггестии, т.е. внушающего воздействия видеоматериала на зрителя и резко повышает внушаемость зрителя. То, что большинство зрителей не способно заметить и осознать этих воздействий, лишний раз подтверждает их  скрытый характер, а не их отсутствие.

Количественный контент-анализ: из 80 эпизодов 60 (75%) имеют ярко выраженные следы суггестивного воздействия на зрителя. Это означает, что зритель с первой секунды просмотра вводится в так называемый учебный транс по типу эриксоновского (в обыденном понимании по аналогии – цыганского) гипноза. 
Качественный контент-анализ:
Семантический (знаковый) анализ.
Использование в ролике мультипликации вызывает у зрителя ассоциацию с детским возрастом, когда восприятие некритично, таким образом, снижается барьер на пути формирования транслируемых в ролике поведенческих стереотипов, образность и яркость анимированных объектов усиливают внушающее воздействие. Наивно-детский стиль изображений в видеоролике связан с целью психосемантического влияния на подсознание зрителя, считывающего образы, а не текст. Чем проще образы, тем быстрее их усвоение. Чем младше ребенок, тем меньшее влияние на него оказывают когнитивно сложные размытые образы и тем большее – простые и натуралистичные. При этом яркость и эмоциональная окрашенность образов будут привлекать внимание детей даже к сложным для их восприятия и осмысления формам поведения.
Самый примитивный фильм является многослойной структурой, содержащей разные уровни латентной информации, обнаруживающей себя лишь во взаимодействии с социально-политическим и психологическим контекстом. Как бы тенденциозен  или бесстрастен  ни был автор фильма, он запечатлевает гораздо больше аспектов, чем думает и знает сам, начиная от уровня техники, которой он пользуется, и, заканчивая культурно-идеологическими мифами, которые он отражает.
Согласно постмодернистскому видению дискурсивных практик письма и чтения, последние задают семиотическое пространство, в рамках которого «производимое действие совпадает с переживаемым воздействием; пишущий пребывает внутри письма, причем не как психологическая личность, а как непосредственный участник действия» (Р.Барт). Утрата субъектом психологической артикуляции приводит к тому, что он не только теряет личностные качества, но и деперсонифицируется (становится «кодом, не-личностью, анонимом»), исчезает в целом  как явление: «он — ничто и никто, он становится пробелом» (Кристева).
Достигается это в том числе использованием средств искусства. Симультанный принцип (фр. simultannisme от лат. simul – в  одно и то же время) – явление в искусстве, заключающееся в совмещении в одном изображении разновременных и разнопространственных моментов; характерное, для некоторых форм древнего и примитивного искусства, сочетается с противоположным ему сукцесси́вным (франц. successive — «последовательный, поочередный»)  [Источник: Словарь иностранных слов, 2006].
Манипулятивное воздействие видеоролика на сознание зрителей прослеживается также в смешении русских и английских слов, цифр, дат, имён и названий, которое преднамеренно создаёт смысловую неразбериху. 
Множество архетипичных символов, ассоциирующихся с течением времени: календарь, планета Земля, египетские пирамиды, ступка и пестик, вода, маятник, будильник, стрелы – чередуются в слайдах, создавая у зрителя иллюзию вечности самой проблемы контрацепции.
В сочетании с разнообразными, но монотонными повторами, связанными единым цветом, звуковым сопровождением в виде назидательного безапеляционного дикторского тона, и одним общим смыслом, видеоролик зацикливает сознание зрителя на внушаемых идеях внебрачной морали, стирая при этом значимость традиционной семьи. 

В названии видеоролика речь также идёт о повторах – «12 раз об этом», что ассоциируется  с 12-ю месяцами, т.е. переводится как «целый год». Дюжина: 12 знаков Зодиака, 12 часов дня и ночи, 12 главных олимпийских богов, 12 библейских колен, 12 апостолов, 12 дней Рождества говорят о всепроникающей и вездесущей природе числа двенадцать.
В «Апокалипсисе» говорится: «И показал мне чистую реку воды жизни, светлую как кристалл, исходящую от престола Бога и Агнца. Среди улицы его, и по ту и по другую сторону реки, древо жизни, двенадцать раз приносящее плоды, дающее на каждый месяц плод свой; а листья дерева для исцеления народов».

Итак, и название, и содержание видеоролика вводят в подсознание зрителя понятие «Контрацепция», т.е. предохранение от беременности, что можно истолковать как «предотвращение плодоношения»,  блокирующее глубинный символический контекст вечного цикла плодородия. Т.е. приостановка, преграда, прекращение жизни – это и есть центральная идея контрацепции. 

Лингвистический анализ.

Сам термин contraception состоит из двух слов: CONTRA практически не нуждается в переводе, даже дети знают, что он означает «против»,  а вторая часть слова – CEPCION–зачатие, связана с плодом, зародышем, т.е. ребёнком. Слово контрацепция означает предупреждение зачатия, применение противозачаточных средств, предупреждение беременности, Т.е., [лат. contraceptio букв.противозачатие]. 
Пока ребёнок-зритель является незрелым в половом отношении, он не может иметь своих детей, следовательно, будет идентифицировать себя с ребёнком-зародышем, от которого стремятся избавиться. И подростки обязательно уловят этот посыл, поскольку их обострённое чутьё по отношению к оценкам их личности внешним окружением  обусловлено «вторым» рождением ребёнка – социальным.

И поскольку термин contraception - противозачатие повторяется многократно на протяжении всего видеоролика, то совершенно точно отражает смысл этого анимационного фильма как призыв к предотвращению деторождения.  Т.е. понятия «народ» - народившийся на свет и «противозачатие» несовместимы. Преступление против рода это угроза всему российскому обществу, т.е. народу. Ведь против него и нацелен термин «контрацепция».
Всё что противоречит зачатию или противно нашему народу, отворачивает от детей, или развращает, в русском языке выражено множеством слов с корнем -род- и приставками удаления или отсутствия, отторжения, отчуждения, утраты:  урод, отродье, безродный, выродок, недород. Все эти слова имеют резко отрицательный или ругательный оттенок, негативно окрашены как маркеры неблагополучия. Никто не захочет применить их к себе, поскольку это унижение не отдельной личности, а целого рода. 

Совершенно по-иному звучат слова с  приставками приближения и зарождения: природа, зародыш, порода. Т.е корень жизни, понимаемый как главный заложенный в семье смысл, обозначен в русском языке словом род, отсюда и место рождения называется родиной, и сама природа – всего лишь окружение семьи, источник реки – родник, а признак крепости рода  –– порода. Неистребимость рода, т.е. основа самовоспроизводства и саморазвития нашего общества, в культурно-языковых кодах закреплена ярко выраженной эмоциональной окраской всех этих слов. Именно благодаря ей мы распознаем что-то сродни хорошему, а может, вроде, и не очень хорошему. Это реальные лингвистические маркеры социокультурного благополучия ценностей семьи.

Там где их нет, или они отрицаются, подменяются эвфемизмами – смягчающими негативные оттенки слов терминами, явно присутствуют манипуляции. 
Эвфемизация речи – размывание или маскировка откровенного смысла завуалированными словами. Толковый словарь даёт следующее пояснение: «Эвфемизм – это слово или выражение, которое употребляются людьми, для более деликатного или скрытого, замаскированного  обозначения какого-то явления». Сексуальные отношения традиционно подлежат в русском языке эвфемизации, «телесный низ» всегда граничил с верхом неприличия по своим прямым названиям. Поэтому эти слова всегда прикрывались языковым камуфляжем, звучали завуалированно. Если вуаль срывается, и прямые высказывания изобилуют неприкрытым откровением, то речь идёт о разрушении чувства стыда.

Искусственная эвфемизация – часть технологии изменения социальных ценностей Дж. Овертона, подробнее описанной в Приложении 9. Для легализации чужеродных ценностей, согласно Овертону, необходимо подменить их подлинное название. Цель выдумывания новых названий: увести суть проблемы от её обозначения, оторвать форму слова от его содержания, лишить своих идеологических противников опоры на языковые смыслы.

Параллельно с игрой в термины происходит создание опорного прецедента –  исторического, мифологического, актуального или просто выдуманного, но главное легитимированного. Его в видеоролике придумали как «доказательство» того, что контрацепция существовала всегда. Затем тема контрацепции (как свободного секса) переводится из области рационального, в категорию популярного. 
Для популяризации темы необходимо поддержать её поп-контентом, сопрягая с историческими и мифологическими личностями, а по возможности и с современными медиаперсонами. Тема массово проникает в новости и токшоу. Один из приёмов популяризации называется «Оглянитесь по сторонам!» На этом этапе разрабатываемую тему выводят в ТОП и она начинает автономно самовоспроизводиться в массмедиа, шоубизнесе и политике.  Именно так и действуют координаторы проекта «Dancing4life».
Семиотический анализ.
Семиотический (символический) смысл выражения «безопасный секс» противоречит представлениям о материнстве, поскольку опасной в сексе признаётся не только болезнь, но и беременность. Предохранение от беременности и есть главный смысл безопасного секса. Действительно, анальный и оральный секс не безопасны в плане заражения инфекциями, но гарантировано спасают от зачатия детей, следовательно, более приемлемы в качестве «безопасного» секса. Таким образом, «безопасный» секс явно расходится с традиционными представлениями о взаимоотношениях полов и предлагает альтернативные варианты.
По формуле Лассуэлла, реклама контрацептивов в виде заботы о здоровье должна быть мотивирована выгодностью такой её подачи. Имеющий общечеловеческий смысл библейский пример первородного греха, грехопадения из-за которого люди были изгнаны из рая и обречены на земные страдания, раскрывает смысл психологического выигрыша авторов видеоролика. 

Кто был этот змей-искуситель, подтолкнувший Еву откусить яблоко с дерева познания Добра и Зла? Вечный враг человечества, именуемый дьяволом, сатаной, врагом Господа Бога. Вкусив различие плохого и хорошего, человек был обречён на самостоятельный выбор, не всегда правильный, чаще ошибочный – греховный. Но дьявол был искусителем не от рождения, а в результате собственного греховного падения. Падший Ангел совратил Адама и Еву, повергая их в вечное искушение страстями, поскольку не мог терпеть чистоты и высокой нравственности человеческих душ, созданных Богом. Психологическая выгода завлечения в греховность очевидна: самооценка совратителя тут же возрастает за счёт грехопадения других. Складывается впечатление, что не он один такой негодник, все так делают, все этого хотят, всем это нравится.

Словосочетание «опасное материнство» бессмысленно, следовательно, речь идёт не о подготовке к материнству, а о готовности к сексу. В религиозном сознании это и есть готовность к греху. С 1970-х годов после широкого распространения контрацептивов идеология безопасного секса овладела Западной Европой, которая давно стала культурным образцом для интеллектуальной элиты России. В погоне за всем модным западноевропейским, российские СМИ быстро разнесли по всей стране морально деградировавшие вкусы сексуальной революции. А после распада СССР с Запада в Россию хлынул шквал идеологической секс-пропаганды. И центральной её опорой была технология контроля над рождаемостью, преподносимая под названием «Планирование семьи», настоящей целью которой было сокращение рождаемости.

Основная цель видеоролика – культурное перекодирование зрителя, смена культурных кодов в отношении традиционных семейных ценностей. Информация, стилистика, интонация видеоролика не только находятся за пределами культуры и менталитета российских народов, но и деструктивны по отношению к их ценностным ориентирам. В видеоролике активно используется внушение инокультурных либеральных ценностей прозападного образца. Основная информация, внушаемая зрителям, касается развращения нравственности, т.е. 

· снятия традиционных запретов на добрачные и внебрачные половые отношения,

· разрушения семейных традиций – дискредитация любви и верности супругов как основы благополучия семьи, ценности материнства и отцовства, детства и отрочества как гарантии уважения к каждому члену семьи и сохранения её целостности;

· провоцирования зависимых моделей поведения среди молодёжи, опосредованное негативными последствиями ранней половой жизни. 

Эпатаж (вызов) общественным устоям россиян прослеживается в смешении высоких идеалов и низменных стремлений. «Никто никому не нужен» – формула, на фоне которой рассказывается о семейных отношениях или путях их построения. Такие представления закладывают мину замедленного действия под детско-родительскими отношениями.

Резко повысив самооценку подростка за счёт низведения устремлений взрослых до уровня потребительских чаяний и инстинктов, авторы авансируют подростков-зрителей незаслуженной наградой – взрослыми правами и стремлениями, и тем самым развращают, т.е. разворачивают их в другую сторону от традиционных ценностей, нравственно дезориентируют.

«Герой – стимул – награда» как принцип моделирования поведения для зрителей видеоролика создаёт ловушку зависимости. Сдвиг в сознании в этом направлении у большинства россиян под влиянием секспропаганды уже произошел. У многих коренным образом изменилось отношение к браку, к семье, к детям. Рождение ребенка воспринимается ими как несвоевременность, неудобство, а порой и просто как трагедия. 
Будучи зависимыми от «безопасного секса» как образа-стиля свободной, здоровой и потому модной жизни, многие родители тянут в него и своих детей, добросовестно заблуждаясь в безвредности влияния этих идей на детскую психику. 
Но и не поддавшиеся на провокации сексуальной раскрепощённости родители, в основном старшего поколения, не в состоянии разоблачить манипуляцию сознанием молодёжи, отравленного идеологией разврата. Приём генерализации – воздействия, создающего обобщение и иллюзию коллективного выбора, заставляющего отказаться от собственного мнения) – заставляет поверить, что все не могут ошибаться: СМИ, врачи, учителя, психологи, многократно, как заклинание, твердящие формулу «безопасного материнства», или точнее «безопасного секса». Генерализация — процесс, в результате которого субъект воспроизводит поведенческую реакцию в ответ на все раздражители или ситуации, сходные с раздражителем безусловным или с ситуацией, в которой производилось подкрепление (поощрение).

Таким образом, в видеоролике путём завуалированных смыслов и замаскированных фраз при активном использовании суггестии подросткам и молодёжи навязываются модели поведения, разрушающие традиционные семейные ценности. 

Видеоролик «Контрацептивы.12 раз об этом» (12+) с интернетсайта «Dancing 4 life» содержит информацию, причиняющую вред здоровью и развитию детей, а именно:

· суггестивные воздействия введения в транс и внушения через эмоциональное состояние учебного транса установок антисемейных отношений, 
· трансляцию асоциальных нормативов поведения – половой раскрепощённости, снятия запретов, десакрализации табуированных тем, разрушения чувства стыда,

· манипуляцию ценностными структурами, находящимися в стадии становления,
· дегуманизацию ценностной структуры личности, 
· фрустрирование потребности в смыслообразовании, установлении полноценных социальных отношений, 
· нивелирование духовных и нравственных ценностей партнерских, детско-родительских и в целом, человеческих отношений, самопознания и личностного роста, 
· искажение картины мира и представлений о нормативах социального поведения в обществе. 
Используемые техники и приёмы:

- кодировка сознания– формирование стойкого интереса к теме через подмену культурных кодов и переформатирование российских семейных ценностей на антиценности; 
- использование директивных формулировок, суггестия (каждый ребёнок, каждая семья, в этих фразах на первом месте по значимости стоят слова с первым ударным слогом, на втором месте  – слова со вторым ударным слогом, и т.д.);
- генерализация – расширенное обобщение, перенос последствий частых процессов на уровень всеобщих законов развития (с глубокой древности, уже в те далёкие годы – зрителю трудно убедиться в достоверности столь отдалённых во времени фактов);
- использование усиливающих эпитетов («самая высокая надёжность», «крайне низкая эффективность», диктор делает акцент на первых словах);

- эвфемизация – размывание или маскировка откровенного смысла завуалированными словами;
- формулировки, фокусирующие внимание и служащие «якорем», за которыми, как правило, стоит идея, которую необходимо внедрить в сознание зрителя («с древних времён» - сразу располагает к послушному восприятию по типу присказки «жили-были» или «давным-давно»);
- соскальзывание с одного изображения на другое, которое меняется быстрее, чем его успевают разглядеть, что резко расширяет рамки смысла понятий до их полного несовпадения с самими понятиями;

- разбалансирование внимания между зрительным и звуковым каналом восприятия за счёт увеличения скорости подачи видеоматериала;

- неестественно прорисованный мир и быстрая смена кадров, резкая смена плана и звука, что развивает клиповое мышление, и не даёт сосредоточиться на каком-либо образе;

- преднамеренные ошибки в грамматике написания, датах и др. деталях – заставляют отвлечься от критического восприятия текста и внимательнее вслушиваться в дикторскую речь, что усиливает сомнение зрителя в собственной правоте и ещё больше снижает зрительский барьер критического восприятия;
- приятная успокаивающая фоновая музыка, которая акцентирует внимание на определенных смысловых кусках и неявно усиливает впечатление от увиденного, завышая оценку качества оформления и содержания видеоролика;
- суггестивный прием, не предполагающий альтернатив и собственного выбора («существует множество методов контрацепции», хотя предпочтение в видеоролике уже отдано презервативу); 

- апелляция к авторитету науки – истории, медицины, анатомии с приведением имён фараона,  учёного, феминистки, борющейся за права женщин, с целью повысить доверие к информации со стороны зрителя, и  усилить значимость контрацепции до общемировой проблемы;

- стимуляция чувства страха, а затем вины (через включение информации о мировых войнах, в ходе которых защитники-солдаты были беззащитны перед ИППП), вводит психику в состояние нейроневроза, для выхода из которого на откуп страху и тревожности легче всего отдать  недоминантное в ролике чувство стыда;

- разорванная коммуникация, в которой знак, текст и речь, их озвучивающая, не совпадают и не углубляют смысла, а только запутывают его.

Эти приемы, как правило, используются в техниках недирективного гипноза и нейролингвистического программирования, объектом их воздействия служит подсознание человека, цель – внедрение определенной установки/способа действия в обход его сознательных убеждений.
Подобные приемы можно оценить как манипулятивные, оккупирующие сознание другого и недопустимые, когда речь идет о неокрепшей детской психике, в кризисный период развития личности. Видеоролик опасен именно расколом ценностно-смысловой сферы личности ребенка, распадом нравственных ориентаций, что приводит к невротизации, а впоследствии к агрессивному поведению в отношении сверстника противоположного пола.

ВЫВОДЫ К ЧАСТИ А:
Таким образом, при анализе видеоролика установлено, что он содержит информацию, причиняющую вред здоровью и развитию детей, распространение которой запрещено Федеральным законом «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». Было выявлено наличие ряда факторов, предусмотренных п.4 ч.2 ст.5 указанного Закона, которые: отрицают семейные ценности и эксплуатируют интерес к добрачному и внебрачному сексу, формируют установку на раннюю половую жизнь.

часть Б. Оценка  воздействия видеоролика

на психическое здоровье детей и взрослых

Исследование основывается на выделении следующих основных параметров влияния видеопродукции в интернете на психическое развитие ребёнка:

1) развитие Я-концепции, самооценки, социальной и личностной идентичности эмоционального развития;

2) усвоение адекватных задачам развития образцов личностной, этнической, гендерной идентификации;
3) обеспечение условий сохранения личностной целостности и интеграции;
4) стабилизация эмоционального статуса личности, предупреждение страхов, тревожности, эмоциональной неустойчивости, депрессии;
А также на определении следующих возможных эффектов негативного воздействия видеоролика и интернет-контента проекта «Dancing4life» на развитие и психическое и психологическое здоровье ребёнка:

1) мотивационный – побуждение к осуществлению действия асоциального, противоправного характера, действия, представляющего угрозу жизни, безопасности, здоровью как самого ребенка, так и других лиц;

2) ценностно-смысловой – формирование у ребенка системы ценностей, несовместимых или вступающих в конфликт с общепринятыми просоциальными общечеловеческими нравственными ценностями и нормами, искажение картины мира;
3) эмоциональный–провоцирование депрессия, тревожности, страхов, неуверенности;
4) познавательный – деформация, искажение, нарушение образа мира у ребенка, ограничение детской любознательности и исследовательской деятельности, побуждение к ригидному, стереотипному действию, закрепление познавательной пассивности, выученной беспомощности.
Задачами исследования на втором этапе были:

1) анализ восприятия значимости отдельных фрагментов видеоролика с целью определения степени риска, которой подвергаются подростки при его восприятии;

2) оценка возможных последствий воздействия видеоролика на психику ребёнка, подростка и взрослого человека (родителя ребёнка).

1. Анализ восприятия значимости отдельных фрагментов видеоролика

Для его проведения в рамках контент-анализа был изучен структурный план визуальной модели на примере отдельных характерных кадров. 

Обложка видеоролика проиллюстрирована календарным методом предохранения, который в видеоролике объявлен неэффективным. Он основан на воздержании, которое представлено подросткам как метод контрацепции, состоящий в ограничении сексуального  удовольствия. Слайд с календарём сосредотачивает внимание на ручке, а не на тексте. Уводя в сторону внимание зрителя от естественных методов контрацепции, авторы тем самым искусно продвигают химическую и искусственную контрацепцию в угоду коммерческим производителям контрацептивов.

Упоминание исторических деятелей и фактов лишь создает видимость информативности и содержательности. Великие личности и войны упоминаются лишь в контексте половых отношений, чем девальвируется их значимость. С точки зрения авторов ролика наивысшая цель, к которой стремились люди всего исторического прошлого, а значит  необходимо стремиться современникам, это свободные половые контакты  без опасности беременности и заражения ИППП.  Таким образом, подросткам предлагается сравнить себя и свои «достижения» с различными аморальными личностями, а не с эталонами  мужества, самопожертвования, гениальности реальных исторических примеров.

Естественно, в подростковом возрасте не может идти речи о постоянной половой жизни, что создает у ребенка чувство подавленности, неудовлетворенности собой при сравнении с эталоном, предлагаемым в ролике.

С помощью методики Р.Арнхейма установлено, что более значимыми для восприятия являются моменты, пропагандирующие свободный секс. Так, на слайдах с презервативом, акценты выделяют его из общего ряда контрацептивов, неявно подчёркивая преимущество перед остальными. 

На других слайдах выявлено, что  предпочтение в восприятии зрителя отдаётся не тексту, а картинке, на которой изображены, например мини-пили. Слайды о стерилизации, речь о которой в подростковом возрасте вести недопустимо, воспринимаются как естественные, вполне приемлемые явления после рождения двух детей, или по медицинским показаниям, что делают детей-зрителей заложниками новых манипуляций.

Формулировка «аборт – это не метод контрацепции» на тревожно-ярком фоне с интонацией строгого предупреждения на уровне подсознания воспринимается прямо противоположным образом, и провоцируют невротические фиксации «как бы не допустить аборт». В дальнейшем эта тревога может вырасти в страх перед беременностью.

Создание атмосферы постоянной опасности отношений с противоположным полом, при сведении этих отношений лишь к половым, создает ощущение постоянного напряжения.  А так как во время полового созревание формируются и учащаются отношения между полами,  данное чувство опасности может привести к депрессиям и эмоциональным расстройствам.

Слайды видеоролика имеют скрытый провокационный подтекст, приглашающий к общению как со сверстниками, так и со взрослыми людьми на физиологическом уровне, используя половую стимуляцию. Данные стимулы появляются в сознании ребёнка путём социального научения, которое в видеоролике осуществили взрослые руководители и исполнители, а закреплять по замыслу авторов видеоролика будут сами подростки по принципу «равный-равному».
Исследуемый видеоролик содержит демонстрацию нормального отношения к поведению, содержащему патогенные факторы, апеллирует к бессознательному половому влечению. В видеоролике присутствуют комбинации выразительных средств, способных непосредственно стимулировать активность одних и подавлять влияние других психических процессов, включая природные влечения, инстинкты, комплексы бессознательного, установки сознания, девиантное поведение в виде гипертрофированной сексуальности, немотивированной агрессивности, несдерживаемой асоциальности, а также других патогенных состояний личности. 

Результат провоцирования всегда негативен. Опросы малолетних правонарушителей показывают, что переступив порог лишения целомудрия, дети вскоре оказываются готовы переступить и порог закона.
Техники манипулятивного воздействия, выступающие как средства осуществления вредного информационного воздействия, включают рациональные аргументы, ориентированные на уступчивость; апелляцию к эмоциям; социальное доказательство, авторитет, симпатию, дефицит информации; грубые обманы («большая ложь»); суггестивные воздействия, включая некоторые формы гипноза (Концепция информационной безопасности детей и подростков. Гл.5., с.16.). Манипулятивное воздействие порождает чувство тревоги, опасности, лишает участника воздействия переживания чувства безопасности и психологического комфорта. 

Подробнее особенности восприятия слайдов видеоролика изложены в Приложениях 5-6.
2. Оценка возможных последствий воздействия видеоролика на психику ребёнка, подростка и взрослого человека (педагога, родителя ребёнка)

С помощью анкеты был проведен опрос на соответствие критериям безопасности, обобщённый вариант анкеты вложен в Приложение 6.

Для оценки развивающего значения видеоролика выделен этический аспект экспертизы. Следует подчеркнуть, что под развивающим значением подразумевается не передача информации и не сообщение знаний, а активизация внутренней жизни ребёнка – стимуляции его воображения, мышления, эмоций, сопереживания, и пр.

В ролике утверждается, что «каждая пара имеет право принимать решение о том, когда и сколько детей будет в их семье». Из этого логически следует, что в традиционной семье, где такая практика отсутствовала, ее члены были лишены этого права, то есть традиционные семейные отношения косвенно признаются не удовлетворяющими потребностям современного общества и человека. 
В качестве основы отношений в семье продвигаются не взаимопомощь и забота, уважение к чувствам и интересам членов семьи, а эгоизм и расчет, отказ от рождения детей, оценка беременности как угрозы здоровью, потребительское отношение к жизни. Рождение детей представляется как обременение, несущее угрозу здоровью, ради которого приходится жертвовать своим комфортом. Не формируется представление о детско-родительских отношениях как отношениях любви, заботы, доверия. Рождение ребенка рассматривается в видеоролике, прежде всего, как опасность, что может привести подростка к ассоциации себя с опасностью для своих родителей.  
С самого начала просмотра подросток на подсознательном уровне будет воспринимать видеоролик негативно, как иллюстрацию борьбы с ним, а не за него, его права и его здоровье. А поскольку борьба эта обезличенная и не персонифицированная, то возможно проецирование её на свои взаимоотношения с родителями, которые, с позиции авторов видеоролика, вели себя безответственно, не заботясь о своём здоровье, и не пользуясь контрацептивами. И вопрос – «был ли он запланированным и желанным?» – становится для подростка-зрителя ключевым, в отличие от вопроса, как правильно выбрать и пользоваться контрацептивами. У детей и подростков в результате просмотра ролика может возникать комплекс вины.
Перенос разочарования в принятии себя обществом (оказывается, он вообще-то мог и не родиться –  «в современном мире есть множество способов контрацепции») чреват подрывом базового доверия к миру как безопасному и доброму, помогающему развитию детей. Если борьба за выживание начинается задолго до рождения, то после рождения «слабакам» в такой жизни нет места. Это навязывает культ силы и физического превосходства, что в дальнейшем выльется в агрессивное поведение в отношении к сверстникам обоего пола.

Подаваемая информация о различных видах контрацепции  подразумевает ранние половые отношения и беспорядочную половую жизнь как вариант нормы, что уже является асоциальным поведением. Подросток, вступивший в половую жизнь, мнит себя взрослым, самостоятельным человеком, способным принимать решения. Это может привести к раннему употреблению алкоголя, азартным играм, бродяжничеству, проституции.

Ролик провоцирует подростков рассматривать все межличностные отношения с позиции половой жизни. Человеческое общение рассматривается не как цель и высшая ценность, а как средство для достижения полового контакта. А так как данные ожидания в абсолютном большинстве не сбываются, то, как следствие, это ведет к конфликтам и агрессии.

Информация подается в категоричном тоне, с заявкой на истину в последней инстанции, что не предполагает критического мышления и побуждения к познавательной деятельности.
Видеоролик не соответствует интересам подросткового возраста для формирования полноценной личности. Напротив, стимулируются половые отношения, которые должны входить в жизнь молодых людей очень тактично, осторожно и только при помощи близкого взрослого человека.

По Э.Эриксону, стать взрослым, т.е. полностью вырасти в человеческом смысле, означает не только осознанно включиться в свою социальную группу, но и уметь отвергать чуждое мировоззрение и чуждую идеологию. Только соединение этих процессов позволяет молодежи сконцентрировать свою энергию для сохранения и обновления общества. В подростковом и раннем юношеском возрасте появляется задача первого цельного осознания себя и своего места в мире; отрицательный полюс в решении этой задачи – неуверенность в понимании собственного «Я» («диффузия идентичности»). Именно она усиленно моделируется в видеоролике.
Согласно представлениям современных психологов, нравственная сфера личности также складывается поэтапно, проходя последовательно ряд фаз (так называемых уровней морального развития по Л.Колбергу) от внешней детерминации поведения посредством наказания-подкрепления к внутренней регуляции посредством личностных ценностей. 
Важной стадией формирования нравственной личности является усвоение социально заданных образцов, правил и норм поведения, как безусловно истинных, и следование им, руководствуясь понятиями чести и достоинства. Усвоение норм и социальных требований обеспечивает социальную адаптацию ребенка, а также развитие волевого самоконтроля, что впоследствии гарантирует возможность перехода на более высокий уровень – способность формировать ценности и следовать им, независимо от меняющегося окружения. Попытки обесценивания ценностей, высказывание сомнений по поводу социально одобряемых норм и правил, компрометация авторитета родителей, учителей может нанести непоправимый ущерб формированию личности подростка.

Согласно уровням и стадиям морального развития по Колбергу, на втором, конвенциональном (общепринятом) уровне морали (возраст 10-13 лет) происходит осознание правил поведения  в обществе  и принятых в нем ценностей. Общественное признание становится важнее личных интересов.
На третьем уровне (возраст от 13 лет) – автономной морали, личность формирует собственные критерии нравственности. Она оценивает по ним события и поступает исходя из своих  моральных представлений.
Личность осознает противоречия между разными нравственными убеждениями и формирует свои представления о том, что хорошо и что плохо. Нравственным считается то, что защищает права человека и помогает человечеству в целом выживать. Например, нельзя нарушать закон, иначе общество погибнет. Появляется уважение к человеку вообще (не только к значимым взрослым).

В периодизации детского развития одним из самых ярких критических периодов, в результате которого происходит перестройка сознания, является подростковый возраст. В подростковом возрасте перед ребенком стоят очень важные задачи адаптации к изменениям в теле, осознания себя как личности, в том числе и через взаимодействие с социумом. В этом возрасте ключевое значение приобретает общение со сверстниками, большое значение придается мнению сверстников. 
Подросток особенно подвержен влиянию, поскольку у него еще нет устоявшихся взглядов, твердой жизненной позиции – эти личностные образования находятся в стадии формирования. Подростки особенно чувствительны к транслируемым нормам того, что значит быть модным, популярным и т.п. 

Для зрителей 12-16 лет характерны несформированность механизмов психологической защиты; готовность подчиниться авторитету (кумиру), моделировать поведение людей, которыми восхищаются; внушаемость; недостаточно развитая способность прогнозировать свои реакции, последствия поведения, поэтому, например, демонстрация половой раскрепощённости может создать впечатление, что такое поведение является признаком успешной социализации, личностного успеха.

Деятельность, которую ребенок еще не может выполнить самостоятельно, но уже  может выполнить с помощью взрослого, определяет зону его ближайшего развития. Л.С.Выготский отмечает, что в сотрудничестве с взрослым ребенок может выполнять более сложную деятельность, чем при самостоятельной работе. Однако, хотя результаты взаимодействия с взрослым и выходят далеко за пределы самостоятельных возможностей детей, они имеют ограничения, характерные для каждого возраста. Он подчеркивает, что развитие всех свойств личности ребенка осуществляется в процессе сотрудничества со взрослым. Отсюда следует, что социальная ситуация развития не только характеризует отношения между ребенком и социальным окружением, но является условием формирования зоны ближайшего развития, т.е. местом встречи взрослого и растущего ребенка. 
При обучении и воспитании детей необходимо опираться не только на уже сформировавшиеся навыки и умения, но и на еще формирующиеся структуры. При анализе видеоролика важно учитывать, чтобы продукт соответствовал зоне ближайшего развития детей, для которых он предназначен. Продукт должен помогать ребенку осваивать что-то новое при опоре на уже имеющиеся знания и навыки. Если продукт выходит за пределы зоны ближайшего развития ребенка, то ребенок оказывается не способным воспринять и понять новую для него информацию.

А.Н. Леонтьев подчеркивал, что психическое развитие человека принципиально отличается от психического развития животного именно наличием особой формы наследования, которую он назвал социальной. Социальная форма наследования представляет собой сохранение в человеческой культуре разнообразных человеческих форм взаимодействия с миром. В этом смысле социальная среда (или культура) выступает как хранилище особых возможностей активности. Эти формы активности по отношению к ребенку являются внешними, и главная задача, которая встает перед ребенком, заключается в том, чтобы освоить эти внешние формы активности. 

Видеоролик формирует у подростков ложные ценности, на которые они начинают ориентироваться и при построении отношений в группе. 
Детский и подростковый возраст является сензитивным периодом (наиболее подходящим временем) для становления высших психических функций, формирования способности к ценностно-опосредованной регуляции поведения. Искажения в трансляции ценностей могут повлечь необратимые изменения в психотипе человека: способах преодоления препятствий, паттернах мышления и поведения, эмоциональной саморегуляции, устойчивости к деструктивному воздействию и т.д., что, как правило, приводит к формированию зависимостей разного рода и утрате способности к самодетерминации. 

Как известно, до 15 лет у детей не выработаны механизмы критического мышления. Всё увиденное они воспринимают как норму. Общедоступная информация для детей является образцом общественно одобряемого стереотипа поведения. Подкреплённая одобрением общества модель поведения становится образцом для подражания – так запускается механизм социального научения. 

Видеоролик нацелен на растормаживание сексуального воображения ребёнка или подростка, как мальчика, так и девочки. В детском сознании под его воздействием  утрачивается роль стыда – центрального понятия такой девичьей добродетели как невинность. Такая дезориентация в детском сознании подрывает авторитет родительской и семейной культуры, разрушает традиционные российские семейные ценности, т.к. формирует психические установки, препятствующие созданию семьи. 

Содержание и форма видеоролика не адекватны возрастно-психологическим особенностям детей и подростков с точки зрения значимой системы отношений. Видеоролик не способствует формированию установки доверия, терпимости, уважения в семейных отношениях, в дружеских отношениях, в партнерских отношениях, не способствует развитию коммуникативной компетентности ребенка и подростка. Не содержит демонстрации оптимальных способов поведения в конфликтных и сотрудничающих ситуациях, в ситуациях взаимодействия с разными людьми, не нацелен на учет индивидуально-личностных и ситуативных особенностей при взаимодействии. Осуществляется манипуляция сознанием и поведением детей и подростков.

В поведении взрослых видеоролик провоцирует педофилические наклонности и сексуальную агрессию в отношении несовершеннолетних, что недопустимо в условиях регионов, где растёт количество насильственных преступлений против несовершеннолетних.
В целом эксперты оценили видеоролик как запрещённый для детей и подростков видеопродукт, несущий множество угроз их здоровью и развитию, поскольку он направлен на уничтожение детства, посягает на его территорию, разрушая её как смысложизненную направленность семьи, уничтожая ценности родительства, материнства, отцовства, семейного благополучия, счастливого супружества. Видеоролик вводит в детское сознание искажённое представление о женщине не как матери, а как объекте сексуального наслаждения.

И видеоролик, и проект «Dancing 4 life» могут спровоцировать сексуальную агрессию по отношению к подросткам-участникам проекта, и подвергают их жизнь и здоровье высокой степени риска. Подросток с неустойчивой самооценкой и низким статусом в группе может легко поддаться вышеперечисленным манипулятивным приёмам, особенно если информация исходит от лиц, для него авторитетных. 

ВЫВОДЫ К ЧАСТИ Б:
Указанное возрастное ограничение (для детей старше 12 лет) не отвечает содержанию анализируемого видеоролика, поскольку «подростковый возраст является сенситивным периодом (наиболее подходящим временем) для становления высших психических функций, формирования способности к ценностно-опосредованной регуляции поведения».
Содержание и контекст видеоролика носит растлевающий характер для несовершеннолетних и асоциальный характер для всего российского социума. Подобные технологии являются демографическим оружием, разрушающим преемственную социокультурную связь поколений, самосознание нации и её ценностные ориентиры (идеалы).

ОТВЕТЫ НА ВОПРОСЫ К ЭКСПЕРТАМ:

Исходя из результатов проведенного исследования, экспертыследующим образом отвечают на поставленные в обращении Общероссийской общественной организации защиты семьи «Родительское Всероссийское Сопротивление»вопросы:

Вопрос 1. Содержит ли видеоролик «Контрацепция.12 раз об этом» (12+) с интернет-сайта «Dancing 4 life»информацию, причиняющую вред здоровью и (или) развитию детей?

Ответ: Да, содержит. В целом, содержание видеоролика противоречит ст.5, ч.2, п.4 ФЗ-436, поскольку направлено на разрушение российских семейных ценностей в духе их традиционных устоев.
Вопрос 2. Соответствует ли знак видеоролика «Контрацепция.12 раз об этом» (12+) с интернетсайта «Dancing 4 life», присвоенной по экспертизе Роскомнадзора от 11.2014  категории «информационная продукция для детей, достигших возраста  двенадцати лет» (12+)?

Ответ: Нет, не соответствует. Категория видеоролика должна быть изменена на «18+»  - «запрещено для детей». Данный видеоролик нельзя предъявлять подросткам и молодёжи, слабо контролирующим свои неосознанные реакции на подобную продукцию в силу своего малого жизненного опыта. Недопустимо использование данного видеоролика в школе в качестве информативно-учебного материала во всех видах занятий.
Воспитательная направленность видеоролика препятствует нормальному физиологическому и психологическому развитию подростков. В их неокрепшем сознании под воздействием видеоролика смещается система ценностей, в результате формируется поколение не только физически, но и морально-психологически травмированных, а, следовательно, в перспективе социально неустойчивых граждан.

Подписи экспертов.
ПРИЛОЖЕНИЕ 1
МЕТОДЫ И МЕТОДИКИ ЭКСПЕРТНОГО ИССЛЕДОВАНИЯ

1. Антропологическая теория воспитания К. Д. Ушинского, где среди целей воспитания названа необходимость удовлетворения стремления к свободе, без чего невозможно развитие самостоятельной деятельности.

2. Гуманистическая теория мотивацииличности (А. Маслоу), в рамках которой обозначена иерархия мотивационных потребностей: базовые физиологические – пища, вода, сон, биосоциальные – потребность в безопасности – стабильность и порядок;  социальные – потребность в любви и принадлежности – семья, дружба; потребность в уважении и признании; потребность в самоактуализации – развитии способностей. 
3. Комплексный социокультурный контент-анализ: (англ. contentanalysis; от content — содержание) — формализованный метод изучения текстовой и графической информации, заключающийся в переводе изучаемой информации в количественные показатели и ее статистической обработке. Метод комплексного социокультурного контент-анализа: герменевтический анализ культурного контекста – исследование процесса интерпретации медиатекста, культурно-исторических факторов, влияющих на точку зрения автора и на точку зрения аудитории

4. Концепция амплификации детского развития А. В. Запорожца, предполагающая отношение к каждому возрасту как самоценному; особое внимание воспитывающих ребёнка взрослых должно быть направлено на развитие тех психических функций, к которым ребёнок конкретного возраста предрасположен в «специфически детских» видах деятельности.

5. Концепция индивидуальной теории личности Альфреда Адлера, в которой второстепенное место отводится бессознательному и сексуальности, а на первые позиции выводится жизненный стиль – сложившаяся в детстве система целенаправленных стремлений, в которой реализуется потребность в достижении превосходства, самоутверждении как компенсации «комплекса неполноценности».

6. Концепция морального развития Л.Колберга. Лоуренс Кольберг, для экспериментального исследования разработал метод моральных дилемм и установил, что в отношении морального развития личности ключевую роль играют транслируемые модели поведения. 

7. Культурно-историческая концепция развития высших психических функций Л. С. Выготского, в которой обосновывается необходимость различать высшие и низшие психические функции и соответствующие им два плана поведения – натуральный, природный (результат биологической эволюции животного мира) и культурный общественно-исторический (результат исторического развития общества), слитые в развитии психики. В процессе развития высших психических функций ребёнка важнейшую роль играет изменяющаяся социальная среда. Выготский выдвинул положения о «социальной ситуации развития» «психических новообразований», а также о развитии личности, где среди закономерностей выделена необходимость приложения ребёнком собственных усилий для трансформации пассивной окружающей среды в развивающую.

8. Модель психологического благополучия по К. Рифф, которая даёт указания на  психологические образования,  сохраняемые создателями информационной продукции, как целевые ориентиры для оценки степени безопасности информационного продукта, его потенциально полезного или вредного влияния.

9. Мотивационно-целевой (интенциональный) анализ текста на базе  семио-социо-психологической парадигмы Т.М.Дридзе – комплексного междисциплинарного направления, изучающего социальную знаковую коммуникацию как процесс, деятельность и универсальный механизм социокультурного, в т.ч. межкультурного  взаимодействия людей, как фактор формирования общественной психологии и культуры.

10. Психоанализ Зигмунда Фрейда,  основанный на положении о приоритете бессознательного и иррационального, о предопределённости человеческого поведения, о значимости событий раннего детства при восприятии окружающего мира, о конфликтах между осознанным восприятием реальности и бессознательным, которые могут приводить к ментальным нарушениям, об освобождении от бессознательного путём его осознанного осмысления.
11. Семиотическая концепция культуры Ю. Лотмана. В его анализе визуальной коммуникации подчеркивается особый статус отражения: «только элементы, поставленные в определенные предсказываемые последовательности, могут выполнять роль коммуникативных систем».

12. Семиотические модели коммуникации У. Эко, основнойпостулат которых состоит в том, что при рассмотрении текстов массовой культуры следует учитывать, что они написаны одновременно как автором, так и читателем. Если в естественном языке значение задано заранее, то в визуальном оно вырабатывается по мере получения сообщения.

13. Теоретические воззрения Эриха Фромма, который делает акцент на симптомы морального поражения человека в жизнедеятельности, называя их неврозами, разделяет агрессию на доброкачественную, несущую пользу, и злокачественную, основанную на жестокости, страсти мучить и убивать.

14. Теория «задач развития» Р.Хевигхерста. считает центральной задачей развития подросткового возраста самоопределение в системе ценностей, общения и отношений между людьми. Данная задача определяет следующие направления развития:

· освоение «новой телесности», связанной с процессами полового созревания, формирование полоролевой идентичности и телесного образа Я;

· развитие абстрактного мышления;

· приобретение навыков межличностного общения с представителями своего и противоположного полов, вхождение в группу сверстников;

· становление новых отношений в семье на основе освобождения от родительской опеки, автономии и независимости (преодоление эмоциональной зависимости при сохранении потребности в психологической и материальной поддержке);

· выработка жизненной философии и системы ценностей;

· постановка задач будущего в области карьеры и образования;

· подготовка к семейной жизни.

15. Теория оперантного обуславливания, по Б. Ф. Скиннеру, согласно которой О.О. ориентировано на цель и состоит в способности человека воспроизводить ранее поощрённое действие с целью получения вознаграждения, или избегать действий, повлекших негативное подкрепление.

16. Теория социального научения Альберта Бандуры: отсутствие у детей базовых социальных умений, компетенций в вопросах общения и коммуникации приводит к тому, что дети склонны подражать формам поведения, которые даются им как готовые модели. Понятие самоэффективностив социально-когнитивной теории А.Бандуры.  Под самоэффективностью понимается уверенность человека в своих способностях осуществить некоторое поведение.

17. Теория структурного насилия Йозефа Галтунга, согласно которой, если существует навязываемая культурная схема, оправдывающая насилие, то такое культурное (сознательное) насилие быстро трансформируется в структурное – система принуждения в управлении обществом становится господствующей. 
18. Теория эстетического восприятия Ричарда Арнхейма.

19. Учение Карла Густава Юнга об архетипах (первообразах)– универсальных изначально врождённых психических структурах, составляющих содержание коллективного бессознательного, распознаваемые в нашем опыте и проявляемые в образах и мотивах сновидений. Юнг выделил несколько уровней бессознательного: индивидуальное, семейное, групповое, национальное, расовое и коллективное (универсальное для всех культур)
Неудовлетворенность К.Г. Юнга протестантским отрицанием таинств и святости побудило его учредить «архетипическое бессознательное».

20. Эпигенетическая теория развития личности и психоаналитическая концепция об отношениях «я» и «общества» Эрика Эриксона, который выделяет стадии жизненного пути личности (младенчество, ранний возраст, возраст игры, школьный возраст, подростковый возраст, молодость, зрелость, старость). Развитие личности и переход от одной стадии к другой происходит через преодоление кризисов. Отсутствие у младенцев эмоционально окрашенной среды (материнская депривация) приводит к утрате чувства «базового доверия к миру», без которого невозможны ни сохранение индивидуальности личности, ни проявление ею активности и самостоятельности;

21. «Я – концепция» в воспитании Р. Бернса, в частности, положение о том, что «признание изначальной ценности каждого человека как личности способствует индивидуальному развитию». «Если отношения в семье, школе и с близким окружением сформировали в ребёнке положительную Я – концепцию, он сможет в будущем с уважением относиться к людям, не допускать недостойных слов и дел, и будет достаточно уверен в себе, чтобы не сомневаться в необходимости своей созидательной деятельности».

22. Концепция воспитательной роли семьи в развитии индивидуально-психологических и личностных особенностей ребёнка (А. С. Спиваковская, В. В. Столин, Э. Г. Эйдемиллер, В. В. Чечет).

23. Современные теоретические положения о феномене родительства и его составляющих (Т. В. Архиреева, В. В. Бойко, А. Я. Варга, В. Н. Дружинина, И. С. Кон, А. С. Спиваковская, Л. Б. Шнейдер, Р. В. Овчарова, Н. А. Цыркун и др.).
ПРИЛОЖЕНИЕ 2

КАТЕГОРИИ КОНТЕНТ-АНАЛИЗА
1. Действия сексуального характера – изображение или описание действий сексуального характера, есть изображение или описание мужеложства, лесбиянства, орально-генитальные, анально-генитальные контакты, иные варианты сексуального воздействия, способы удовлетворения половой потребности. В формулировке ст.132 Уголовного кодекса РФ и разъяснения по данному вопросу Верховного суда РФ - это «мужеложство, лесбиянство или иные действия сексуального характера с применением насилия или с угрозой его применения к потерпевшему…» Следовательно, действия сексуального характера не образуют полового сношения между мужчиной и женщиной (полового акта). Эпизодические изображения или описания означают происходящие время от времени, не систематически, иногда.
2. Информация эротического характера - это способствующие возбуждению или удовлетворению сексуального влечения любые изображения техники сексуальных отношений, либо сексуальных облика, мимики или пантомимики (включая позы, походку, жестикуляцию и телодвижения, в том числе поцелуи и объятия сексуального характера), либо имитации половых органов,действий сексуального характера, либо иные сведения, способныевызвать не соответствующий возрасту интерес к сексуальным проблемам, выходящим за рамки возрастных потребностей ребенка, либо побуждающие или провоцирующие детей к половой жизни.

3. Контрацепция – [contraceptio; лат. contra-против + (con) ceptio зачатие] — предохранение от зачатия, предупреждение беременности с помощью противозачаточных средств. Современные средства К. многообразны и требуют специального изучения перед их применением. Русская православная церковь разделяет способы контрацепции на абортивные (искусственно прерывающие на самых ранних стадиях жизнь эмбриона, они приравниваются к аборту и однозначно осуждаются) и неабортивные. Применение последних возможно только в браке, если намеренный отказ от рождения детей имеет место не из эгоистических побуждений. Т.е. вне контекста семейных отношений, реклама контрацепции является пропагандой свободного секса и подпадает под категории №2 и №7.
4. Контекстная реклама— это инструмент, направленный на увеличение продаж и привлечение новых клиентов через интернет. Контекстное объявление видят пользователи, которые ищут в интернете то, что предлагает рекламодатель. Таким образом, рекламное сообщение воспринимается пользователем как ответ на заданный вопрос и помогает найти нужный ему товар или услугу. Даже если товар ищет всего один пользователь из миллиона, контекстная реклама позволяет показать предложение именно ему.

5. Планирование семьи – идеология контроля над рождаемостью, автор которой –американская феминистка Маргарет Сангер. Подробнее о ней см. ПРИЛОЖЕНИЕ 7.
6. Половое сношение. Верховный суд РФ в Постановлении Пленума от 15.06.2004 № 11 «О судебной практике по делам о преступлениях, предусмотренных статьями 131 и 132 Уголовного кодекса Российской Федерации» разъясняет, что «под половым сношением следует понимать совершение полового акта между мужчиной и женщиной, под мужеложством сексуальные контакты между мужчинами, под лесбиянством - сексуальные контакты между женщинами. Под иными действиями сексуального характера следует понимать удовлетворение половой потребности другими способами». 

7. Эксплуатация интереса к сексу понимается использование внимания (природного влечения), основанного на психических и физиологических реакциях, переживаниях, установках,  эмоциях,  к половым отношениям, удовлетворению половой потребности. Другими словами эксплуатация чувственности, обращённой к половой жизни, повышение половой возбудимости, то есть активизация эротизма (Медицинский словарь терминов).

ПРИЛОЖЕНИЕ 3

ПРОТОКОЛ КОНТЕНТ-АНАЛИЗА

Суть метода Контент-ана́лиз (от англ.: contents - содержание, содержимое) или анализ содержания — стандартная методика исследования в области общественных наук, предметом анализа которой является содержание текстовых массивов и продуктов коммуникативной корреспонденции. В отечественной исследовательской традиции контент-анализ определяется как количественный анализ текстов и текстовых массивов с целью последующей содержательной интерпретации выявленных числовых закономерностей. Контент-анализ применяется при изучении источников, инвариантных по структуре или существу содержания, но внешне бытующих, как не систематизированный, беспорядочно организованный текстовой материал. Выделяют два основных типа контент-анализа: количественный и качественный.

Категории и подкатегории контент-анализа

В Федеральном Законе ФЗ-436 «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию» чётко сформулированы категории противоправной информации. Сформулируем их в первых двух группах категорий.

Сложнее обстоит дело с пониманием семейных ценностей, которые подвергаются постоянной деформации в современном общественном сознании. В разделе 8 «Концепции информационной безопасности детей и подростков РФ» подробно расписаны критерии, отсутствие которых гарантирует сохранение семейных ценностей.
	Категория 3 «Семейные ценности»

	Критерий №1 Информация, дискредитирующая традиционную модель семьи и пропагандирующая альтернативные модели семейных отношений:

	1.1 Информация (образы и словесные описания), изображающая или описывающая традиционные семейные отношения, как не удовлетворяющие потребностям современного общества и человека. Ж

	1.2 Информация (образы и словесные описания), обосновывающая и (или) оправдывающая допустимость альтернативных семейных отношений.Ж

	1.3 Информация (образы и словесные описания), обосновывающая и (или) оправдывающая допустимость отказа от семейных ценностей. Ж

	Критерий №2 Информация, содержащая яркие эмоциональные образы, которые используются для дискредитации традиционной модели семьи и 

пропаганды альтернативных моделей семейных отношений:

	2.1 Информация (образы и словесные описания), содержащая яркие привлекательные образы, вызывающие положительные эмоции, и использующаяся для пропаганды альтернативных моделей семейных отношений.Ж

	2.2 Информация (образы и словесные описания), использующая яркие отталкивающие образы, вызывающие отрицательные эмоции, для дискредитации традиционной модели семьи.Ж

	2.3 Информация, содержащая изображение или описание нетрадиционных сексуальных отношений и демонстрацию неуважительного отношения к родителям и (или) другим членам семьи, сознательное и критичное восприятие и понимание которой ребёнком затруднено, ввиду отсутствия или ограничения возможностей для её активного и целенаправленного осмысления, развернутого логического анализа и оценки в соотношении с прошлым опытом.З,И

	Критерий №3 Информация (образы и словесные описания), формирующая у ребёнка модели поведения, связанные с отрицанием традиционной модели семьи и 

принятием альтернативных моделей семейных отношений:

	3.1 Информация, содержащая образцы поведения, связанного с отрицанием традиционной модели семьи и пропаганды альтернативных моделей семейных отношений.Ж,З,И

	3.2 Информация, содержащая описания (инструкции) моделей поведения, связанных с отрицанием традиционной модели семьи и пропаганду альтернативных моделей семейных отношений.Ж, З, И

	3.3 Информация, содержащая изображение или описаниелюдей (детей), отрицающих семейные ценности, состоящих в нетрадиционных сексуальных отношениях, проявляющих неуважение к родителям и (или) другим членам семьи.Ж,З,И

	Критерии №4 Информация, влияющая на формирование Я-концепции

 и самоидентичности подростка:

	4.1 Информация, влияющая на формирование самоидентичности путём эксплуатации интереса подростков к сексу.Ж

	4.2 Информация, представляющая людей, состоящих в нетрадиционных сексуальных отношениях, в качестве образцов для подражания.З

	4.3 Информация, в различных формах одобряющая или поощряющая людей, отрицающих семейные ценности, состоящих в нетрадиционных сексуальных отношениях, проявляющих неуважение к родителям и (или) другим членам семьи.И


Обобщив данные критерии семейных ценностей в третьей группе категорий, получим следующие группы понятий и терминов, которые должны быть выявлены, чтобы доказать причинение вреда данным видеопродуктом.
Группа 1. «Половые отношения» включает: 

А – не эпизодическое ненатуралистическое изображение или описание половых отношений; 

Б – изображение или описание действий сексуального характера; 

В – эксплуатирующие интерес к сексу ненатуралистические изображения или описания половых отношений; 

Г – ненатуралистические эпизодические изображения или описания половых отношений, имеющие возбуждающий или оскорбительный характер. 

Группа 2. «Противоправное и антиобщественное поведение» включает: 

Д – оправдание противоправного поведения; 

Е –информация, побуждающая заниматься проституцией.

Группа 3. «Семейные антиценности» включает: 

Ж– отрицание семейных ценностей; 

З– информацию, формирующую неуважение к родителям или другим членам семьи;

И – пропаганду нетрадиционных сексуальных отношений.
ПРИЛОЖЕНИЕ 5
АНАЛИЗ ВОСПРИЯТИЯ ЗНАЧИМОСТИ ОБЪЕКТА
	№
	Признаки структурного плана визуальной модели
	Кошелёк
	Презерватив

	1. 
	В первую очередь глаза фиксируют среди других пятен, находящихся в поле зрения, наиболее контрастное пятно
	+
	-

	2. 
	Визуальная модель обладает точкой опоры или центром тяжести
	+
	-

	3. 
	Вес зависит от размеров объекта. При прочих равных условиях предмет больших размеров будет выглядеть тяжелее.
	+
	-

	4. 
	Правильная (привычная, дозволенная, разрешённая) форма выглядит тяжелее, чем неправильная
	-
	+

	5. 
	Компактность, т.е. степень, с которой масса концентрируется вокруг своего центра, влияет на ощущение веса
	-
	+

	6. 
	Вертикально расположенные формы кажутся более тяжелыми, чем наклоненные
	-
	+

	7. 
	Предмет верхней части композиции тяжелее того, что помещен внизу
	-
	+

	8. 
	Светлые фигуры на тёмном фоне кажутся больше тёмных фигур на светлом фоне
	-
	-

	9. 
	Чувству веса содействует изоляция объекта от его окружения
	-
	+

	10. 
	Любой изображаемый предмет выглядит тяжелее,  если он находится в правой стороне картины
	-
	+

	11. 
	То, что нам хорошо знакомо, выступает как знание, которое прибавляется к непосредственному наблюдению
	+
	-

	12. 
	При неотчетливых ситуациях зрительно воспринимаемая модель перестает определять содержание того, что мы воспринимаем, и более действенными и эффективными становятся субъективные факторы наполнения
	-
	+

	13. 
	Центральное расположение способствует равновесию и наиболее спокойному состоянию
	-
	+

	
	Итого – количество соответствий (+)
	4
	8


Вывод: объект, набравший больше плюсов, является более значимым для восприятия сознанием зрителей. Несмотря на то, что кошелёк в современном обществе является атрибутом достатка и благополучия, символом состоятельности и успеха, на данных слайдах в презерватив в 2 раза значимее для восприятия зрителя. К тому же, вращающийся предмет (движущийся) больше приковывает внимание, чем неподвижный, а упаковка с презервативом непрерывно вращается по часовой стрелке, меняя скорость вращения.

ПРИЛОЖЕНИЕ 6

ОЦЕНКА СОСТОЯНИЯ ИНФОРМАЦИОННОЙ БЕЗОПАСНОСТИ 

И ВОЗДЕЙСТВИЯ НА РАЗВИТИЕ ДЕТЕЙ И ПОДРОСТКОВ

Видеоролика «Контрацепция.12 раз об этом»  Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА»  http://www.focus-media.ru/projects/dance4life/about/news/?ELEMENT_ID=2552
(Составлено на основе «Концепции безопасности детей и подростков в РФ», 

глава 5. «Критерии информационной безопасности , с.42-43)
ЗАКЛЮЧЕНИЕ ЭКСПЕРТОВ


Критерий безопасности и количество баллов

	
	Пояснение эксперта о соответствии (1 балл) или несоответствии  (0 баллов) содержания информационного продукта каждому критерию безопасности 
	

	1. 
	Соответствие информационной нагрузки возрастным и индивидуальным особенностям детей и подростков 
0 баллов
	Отсутствует.Объем информационного потока и скорость подачи информации не адекватны возможностям восприятия, осмысления и интерпретации, внимания, памятии воображения детей и подростков. Видеоролик рассчитан на аудиторию более взрослого возраста, имеющую представление о репродуктивной системе человека,содержит большое количество специальных медицинских терминов, незнакомых подросткам, направлен на взрослое восприятие взаимоотношений полов, вводит зрителя в заданный формат партнёрских внебрачных отношений. 

Демонстрируются модели поведения, не сообразные возрастному статусу и возможностям детей и подростков. Предъявляются не соответствующие возрасту детей и подростков эталоны и образцы для идентификации с представителями своего пола.

Используемая в ролике специальная терминология не соответствует возрастным особенностям аудитории 12+. Даже у представителей взрослой неспециализированной аудитории, у которых сформировано понятие интимного стыда, может возникнуть чувство смущения и дискомфорта при просмотре подобного фильма на широкой публике. Темп подачи материала слишком высок для адекватного восприятия и переработки информации детьми и подростками

Специальный текст подается без необходимых подростку пояснений, печатный текст подается мелким шрифтом, скорость подачи превышает скорость усвоения подростком незнакомого материала.Раздел «История» содержит фактологически неверную информацию, вводит в заблуждение.Ряд  методов контрацепции  предназначен только для взрослых женщин и мужчин.Нового материала для усвоения избыточно. Раскрыт однобоко, неполно, с допущением неточностей.Используются заведомо ложные утверждения. Методы контрацепции специально показаны, как безопасные и надёжные, что программирует на отрицание плохих последствий их применения.

	2. 
	Развитие мировосприятия детей и подростков и их психологического благополучия, формирования у детей и подростков позитивной картины мира и адекватных базисных представлений об окружающем мире и человеке: базовое доверие к миру, система представлений о мире, (природе, обществе и личности) как безопасном, справедливом, в котором торжествуют силы добра и справедливости

0 баллов
	Отсутствует.Видеоролик не развивает мировосприятие детей, не формирует позитивную картину мира, а просто сообщает фактическую информацию. Так же не способствуетразвитию доверия к миру, как безопасному месту, в котором торжествуют силы добра, т.е. разрушает базовое доверие к миру, родителям. Будучи сам ещё ребёнком, подросток узнаёт, что ещё до рождения родители решают, желанен ребёнок или нет. Такой принцип погружает подростка в состояние безысходности и предрешённости, зависимости всей его жизни от взрослых.

Ребенок из этого ролика может сделать вывод что его рождение –это следствие неумелого использования контрацепции, т.е.навязанадесакрализация рождения ребенка. Разрушает психологическое благополучие детей и подростков, так как подменяет чувство уникальности своего появления на свет чувством  предопределённости, запланированности.

Оптимистическое представление о будущем обусловлено применением средств контрацепции. Применительно к взаимоотношениям в семье не говорится о ценностях любви, привязанности, верности, взаимопомощи, а пропагандируется прагматизм, требующий планирования семьи.Идет речь только о комфорте, подводит к выводу зрителя, что комфорт и дети – вещи несовместимые.

Вводит картину мира в ложные рамки, в которых нет места любви, есть только технические приёмы «планирования потомства», а на самом деле «безопасного секса». Главный упор делается именно на безопасности секса – защита от ВИЧ, венерических заболеваний и т.д.,

Навязываемая идея о самостоятельном выборе и ответственности за своё здоровье как условие благополучия потомства, противоречит святости родительских отношений. По  логике видеоролика, мир никогда не увидел бы Христа, поскольку его рождение Богородица не планировала, а значит,  для матери он не был желанным.

Не раскрывается моральный аспект бесплодия.  Фраза «необратимость процесса» не описывает фатальность метода и должна  содержать пояснения о невозможности иметь детей в будущем. Характеристика «долгосрочное применение» некорректна и не может  быть в положительных характеристиках, т.к. стерилизация пожизненна.

	3. 
	Ценностное, моральное, нравственно-этическое развитие детей и подростков - формирование ценностных ориентаций, усвоение моральных норм, этических представлений, соответствующим нравственным гуманистическим идеалам

0 баллов
	Отсутствует. Идеализация и возведение в культ рационального утилитарного эгоистического и индивидуалистского начала в сознании человека в ущерб духовным коллективным иррациональным, т.е. непостижимым для ума, но близким по ощущениям (традиционным) архетипичным ценностям. Пренебрежительное отношение к опыту предшествующих поколений, который выглядит как мученический и страдальческий из-за нерегулируемого избыточного деторождения. 

Представление о деторождении не как о необходимом и желанном условии жизни этноса и человеческого рода в целом, прихода в мир последующих поколений, а как о помехе, ассоциированной с массовыми эпидемиями ИППП (сифилис и др.)

В системе традиционных российских ценностей «безопасный» секс никогда не был ориентиром и приоритетом взросления подростков.Разрушается традиционное представление о святости семейных уз, о семье как о месте, где всегда можно найти любовь и защиту. Нарушается нравственно-этическое развитие подростков, проповедуется циничное отношение к противоположному полу и к семейным ценностям. Внушается пренебрежительное отношение к опыту предыдущих поколений, а также к религиозным табу.

Половая жизнь как таковая отчуждается от тематики личностных и эмоциональных отношений, семейных ценностей, общечеловеческих ценностей и моральных устоев, что может провоцировать  отношение к этой сфере как к удовольствию или одной из формальных потребностей, удовлетворению которой может помешать лишь нежелательная беременность или возможная инфекция. Ролик лишен моральных ориентиров, опора  на которые  формируется в подростковом возрасте.

Структурная подача материала придает ему важность и делает установку на то, что это истина, таким образом, формирует у ребенка ложное представление о ценностях и моральных нормах. Косвенно формирует негативное отношение к опыту предшествующих поколений, который выглядит как несовременный, неразвитый, так как не могли решить проблему с неконтролируемым  деторождением. 

Появление ребенка преподносится как  обуза и неудобство в жизни  партнеров, а не как необходимое и желанное условие сохранения и развития жизни  человеческого рода в целом, прихода в мир последующих поколений.

Соблюдение моральных принципов подаётся как барьер к самореализации личности. Следствие: одухотворенный человек, способный к физическому воздержанию-маргинал и неудачник.Пропаганда вседозволенности и отрицания приоритета общественных интересов над личными под видом сексуальной свободы

	4. 
	Усвоение системы семейных ценностей и представлений о семье   - оптимизация родительско-детских отношений, формирование установок уважения, доверия, толерантности, равноправия в семейных отношениях

0 баллов
	Отсутствует.Отсутствует трансляция традиционных ценностей в сфере семьи, брака, материнства. Изначально заявляется, что речь идет о планировании семьи, но далее используется не слово «супруг», а слово «партнер», которое обычно не применяется для обозначения членов семьи. Таким образом, адресация к «планированию семьи» просто вуалирует продвигаемую в ролике идею о допустимости и естественности внесемейных сексуальных связей. 

Отсутствие апелляции к моральным нормам в сфере межполовых отношений, отсутствие указаний на недопустимость нарушения моральных норм. Разрушение понятия интимного стыда. Отрицание ценности рождения детей, гуманистических ценностей. Социально не санкционируемым и не одобряемым моделям поведения придается нормативный статус. В качестве авторитета предъявляется персона «активистки борьбы за права женщин», не знакомой российской аудитории.

Не направлен на усвоение семейных ценностей, не оптимизирует родительско-детские отношения, предлагает ребенку узнавать информацию не от родителей, а из Интернета. Формирует потребительское отношение к семье. Установка на малодетную семью и полный отказ от деторождения в условиях социального неблагополучия противоречит российскому опыту социального выживания в критических (военных и послевоенных условиях). 

Разрушение представлений о семье как опоре государственности «родители – зародыш – род – народ – Родина». Дискредитация авторитета семьи.  Практически отсутствуют упоминания о роли  матери и отца в семье, желанном и любимом ребенке, за исключением начала ролика, где говорится об этом в аспекте необходимого планирования и предотвращения нежелательного деторождения.

 Лишает ребенка чувства защищенности в семье. Отсутствие положительного образа отцовства и материнства. Семья как ценность, как необходимость противопоставляется семье как удобному месту для жизни. Дети в такой семье представляются обузой, наличие которой можно и нужно планировать. А можно и отказаться от деторождения, чтобы жить в своё удовольствие. Такой взгляд на детей как на проблему подрывает доверие и уважение к родителям, авторитет семьи падает.

Говорит ребенку 12 лет, о том, как планировать половой акт, чтобы  не случилась незапланированная беременность, Т.е. о том, что это вообще возможно, можно и нормально вступать в этом возрасте половые отношения. Половой акт рассматривается вне семейных отношений. 

Прерываются доверительные отношения между ребенком и взрослым.  Отсутствует связь между матерью и ребенком, ведь именно мать следит за здоровьем девочки, знакомит её с понятием менструация, помогает в решении любых проблем.Забыто об ответственности родителей за ребенка до 18 лет.

Поскольку ролик говорит о планировании беременности в семье между родителями, логично повысить возраст аудитории, так как в 12 лет не может идти речь о создании собственной семьи у подростка.

	5. 
	Развитие системы социальных и межличностных отношений и общения детей и подростков - сформированность мотивов общения, овладение средствами и способами эффективного общения и умения конструктивно разрешать конфликты; позитивный образ и ожидания в отношении общения и взаимодействия с  родителями, учителями, сверстниками, друзьями как партнерами равноправного общения; позитивный опыт дружеских отношений.

0 баллов
	Отсутствует. В видеоролике идёт закладывание основ для глубинных внутренних, межличностных и  непреодолимых социальных конфликтов. Расовая дискриминация, социальный дарвинизм. Искусственный социальный отбор среди избранных народов и «человеческих отбросов». 

Конкурентные отношения в семье и обществе, отсутствие принятия и диалога во взаимоотношениях, подмена искренности и открытости фальшивыми интересами личности. Навязываемый отказ от радости материнства в угоду материальным ценностям прикрывается заботой о здоровье матери и её потомства. Завуалированная идея истребления бедных маргинальных слоёв населения через запрет продолжения рода.

Провоцируется раннее вхождение в систему половых отношений путем сексуализации сознания: искусственно навязывается неконвенциональное представление о воздержании как методе контрацепции. Т.е. ребенку и подростку, посмотревшему видеоматериал, не начавшему половую жизнь, говорят, что он использует первый вариант контрацепции.

Навязывается глубоко потребительское отношение в межличностном общении, способное провоцировать социальные конфликты.  Внутрисемейные отношения нивелируются до уровня технических приёмов планирования деторождения. Пропагандируется отказ от рождения детей для достижения большего комфорта в жизни.

Говорит о сексуальных отношениях и возможности рождения ребенка не как о выражении взаимной любви, ведущей к любви между родителями и детьми, но как о запланированном биологическом процессе, нуждающемся в формальной физиологической регуляции во избежание нежелательных последствий в виде беременности.Сексуальные отношения подаются как обыденное явление, допустимое  в любое время, стоит лишь позаботиться о недопущении последствий в виде незапланированной беременности.Программирует детей на позднее деторождение.

В ролике звучат призывы «сделать осознанный выбор и использовать надёжные методы контрацепции для сохранения своего здоровья», а не сделать выбор партнера для построения семьи.

Не развивает позитивный образ и ожидания в отношении общения и взаимодействия с  родителями, учителями, сверстниками, друзьями как партнерами равноправного общения; позитивный опыт дружеских отношений.

	6. 
	Удовлетворение и развитие  познавательных потребностей и интересов ребенка, детской любознательности, исследовательской активности - использование интерактивных методов, позволяющих ребенку реализовать познавательную активность и способствующих развитию познавательной мотивации и широких интересов.

0 баллов
	Отсутствует. Видеоролик не соответствует требованиям к обучающим материалам школьной программы. Ни технические характеристики подачи информации, ни содержательное наполнение не способствуют развитию самопознания личности и росту её познавательной активности. Не удовлетворяет познавательные интересы ребенка, любознательности и исследовательской активности, т.к. информация не соответствует возрасту.

Навязывание информации о безопасном сексе уводит познавательную активность подростков в сторону исследования собственной телесности в ущерб изучению окружающего мира.  Зацикливание на сексуальности убивает познавательную активность и сужает интересы детей и подростков до границ собственного тела. Наукообразная подача материала в видеоролике не соответствует школьной программе обучения, выходит за её границы, но не мотивирует на познание окружающего мира, а мотивирует на познание сексуальных отношений – того, чем в силу возраста дети не должны интересоваться сверх меры.  

Безапелляционная подача материала не предполагает его критическое осмысление. Бессмысленная аргументация в пользу предпочтения презервативов иным видам контрацепции, как мало приемлемым. Вытеснение воздержания и календарного метода как эффективных естественных биосоциальных способов в угоду коммерческим вариантам товарной контрацепции – фармацевтической или инструментальной, вплоть до полной стерилизации. 

Неоправданно много времени уделяется придуманной авторами видеоролика «истории предохранения», при том, что время ролика ограничено несколькими минутами. Это воспринимается так, будто человечество все века только и было озабочено тем, как получать удовольствие, не имея при этом детей.

Что касается рассказа о мировых войнах - как известно, в неблагоприятных условиях рождаемость должна повышаться, дабы наверстать потери в популяции, и не следует пропагандировать бездетность у солдат. К тому же, солдату во время войны было чем заняться и помимо половой жизни, вряд ли беспорядочное спаривание могло стать серьезной проблемой на фронте.

	7. 
	Когнитивное развитие детей и подростков – предоставление содержательной, достоверной, научно-обоснованной информации, адекватной возрасту ребенка и создающей зону ближайшего развития 

0 баллов
	Отсутствует.Видеоролик о контрацепции не соответствует возрастным особенностям подростков, так как в приоритете для них должен быть не безопасный секс, а налаживание межличностных взаимоотношений, социализация, полоролевая самоидентификация, освобождение от эмоциональной зависимости и выстраивание новых отношений с родителями, выработка жизненной философии и системы ценностей, планов на будущее. 

Безопасный секс не входит в приоритетный список необходимой для подростков информации, не соответствует зоне ближайшего развития подростка. Центральной задачей развития подросткового возраста является самоопределение в системе ценностей, общения и отношений между людьми. 

Материал содержит достоверную информацию, однако преподносимую в основном в справочной форме и инструкции к действию. Материал ориентирован исключительно на предотвращение беременности при половом акте.  Обилие специальных терминов и количество информации перегружает внимание, память, мышление, исключая критическое восприятие, возможность осмыслить. Для понимания материалов необходима помощь квалифицированного специалиста.

Также вводные и заключительные предложения видеоролика безусловно построены по Милтон-модели НЛП, которая обычно направлена на снижение критического восприятия и воздействие непосредственно на бессознательное слушателя. Наиболее активно применены паттерны Милтон-модели: кванторы общности,  неконкретные существительные, номинализация и другие.

Информация неадекватна подростковому возрасту.

Спокойная, размеренная  подача материала не дает времени на его критическое осмысление. Масса неподтвержденных аргументов  в пользу одного вида контрацепции, явно по запросу производителей этой продукции. Видеоролик не соответствует требованиям к обучающим материалам школьной программы.

	8. 
	Развитие творческих способностей детей и подростков
0 баллов
	Отсутствует. Содержание и материал видеоролика выпадает из общей социальной ситуации развития, подростков, растормаживание сферы влечений будет блокировать сферу их творческой самореализации. 

Не способствует развитию широкой системы интересов, поиску решений проблем. Оказывает негативное влияние на внутреннюю мотивацию творческой деятельности. Не способствует вовлечению в инновационные способы познания окружающего мира и формы самообучения, развитию саморегуляции и инициативности в познавательной деятельности, развитию способностей к творческому личностному самоопределению.

Необходимо стимулировать творческую деятельность и личностное формирование подростка при меньшей концентрации на сфере половой деятельности, продуктивно переводить энергию полового созревания в творческое русло.

	9. 
	Формирование толерантности личности,  установок толерантного сознания и поведения, исключающих этноцентризм и культуроцентризм, ксенофобию, мигрантофобию, шовинизм - 0 баллов
	Отсутствует.
Отсутствует нацеленность на межкультурный и межконфессиональный диалог, формирование навыков межкультурного взаимопонимания и взаимодействия. Игнорируются позитивные образы и модели действий представителей тех народов и национальностей, в том числе российского народа, где сохраняются традиционные семейные ценности, а также религиозные ценности в вопросе деторождения и межполовых отношений.

Подмена уважительного отношения к чужой культуре на основе уважения к своим культурным традициям, нивелирующим отношением к культурным ценностям вообще, ориентация на псевдокультурный массовый бездумный унисекс. 

Формируется пренебрежительное отношение к запретам религиозных конфессий, навязывается слишком лёгкое отношение к сексуальным связям вопреки культурным традициям народов мира и в ущерб понятию о приоритете семьи.

	10. 
	Развитие личности, Я-концепции, социальной (гражданской, этнической, гендерной) и личностной идентичности детей и подростков  - развитие позитивной самооценки, самопринятия и самоуважения ребенка, активности, самостоятельности, воли на основе презентации адекватных задачам развития образцов для социальной, личностной, гражданской, этнической, гендерной и половой идентификации и  обеспечении условий сохранения личностной целостности и интеграции

0 баллов
	Отсутствует.Оказывает негативное влияние на развитие личностной идентичности детей и подростков, поскольку в ролике транслируется негативное отношение к детям как к обременению, отсутствует высокая социальная оценка, уважительное, партнерское отношение к ребенку. Подробно рассматриваются различные варианты «безопасного секса» без морального осуждения внебрачных половых связей, в том числе ранних, то есть пропагандируется идея «свободного секса». 

Видеоролик способствует нарушению целостности и эмоциональной устойчивости личности, провоцированию метаневроза путём разрушения коллективных идеалов и образов в духе традиционных российских устоев и замены их клишированными ложными идеалами моделей и шоу-звёзд с проституированным сознанием самки, а также модели мужского агрессивного и изменчивого поведения охотника, отрицающего роль мужчины как защитника интересов семьи.

Способствует «застреванию» подросткового сознания на стадии добрачного и внебрачного секса как предпочтительной модели полового поведения, навязывание превосходства роли любовников над супругами, пропаганда вседозволенности и отрицания приоритета общественных интересов над личными под видом сексуальной свободы

Видеоматериал подчеркивает важность ответственности за свои решения и свое будущее, осознанного выбора. Однако воплощение этих взрослых качеств выражается лишь в сфере заботы о своем индивидуальном здоровье, и способе избежать беременности. Личность ориентируется в сторону индивидуалистической, прагматической жизненной установки.

 Идентичность родителя, члена семьи, как естественный ход развития отношений в паре, выведены за рамки материала.Нивелируется и размывается понятие о чувстве долга по отношению к семье и детям, навязывается стереотип легкомысленного, ни к чему не обязывающего поведения по отношению к сексуальным партнёрам. В результате не формируется модель ролевого поведения родителей, вместо этого подростки застревают на стадии добрачного и внебрачного секса. 

Это может привести к формированию невротизированной личности с низкой самооценкой, из жизни которой исключен целый пласт социальных – семейных – отношений. Навязывается превалирование сексуальной успешности над социальными достижениями личности. 

В ролике не дается выбора, выбор предоставляют создатели ролика и этот выбор не в пользу общества, других людей, а лишь как возможность избежать беременности. Личность теряет возможность противопоставить  свои идеалы, ценности, которые сложились  в нашем обществе.  Возникает конфликт, между установкам в семье ребенка и тому, что он видит  в СМИ, интернете, где пропагандируется  вседозволенность и отрицание приоритета общественных интересов над личными под видом сексуальной свободы.

	11. 
	Эмоционально-личностное развитие и эмоциональное состояние - стабилизация эмоционального статуса, формирование эмпатии, высших чувств, фрустрационной устойчивости, предупреждение страхов, тревожности,  депрессии, дисфории, эйфории, лабильности

0 баллов
	Отсутствует.Преобладание негативных эмоций над позитивными.Не формирует эмпатии, напротив, формирует опасение, потребность ограждать себя от создания семьи, формирует негативное отношение к беременности, как к нежелательному состоянию.Развитие у подростков эмоционального шока от описания способов предохранения при сексуальном контакте, ведущее к депрессии, так как из механистической подачи информации напрочь исключены какие-либо эмоции, в том числе эмоция любви. В результате воспитывается эгоцентризм и блокируется воспитание нравственных  составляющих личности подростка. Разочарование в себе или партнере может привести к попыткам суицида, так как эмоционально незрелая личность не справляется с нагрузками на чувства. 

Наведённыйметаневроз путём внедрения в  глубинные пласты подсознания псевдоценностей либеральной свободы как единственно верных регуляторов поведения и волевого выбора смысложизненных стратегий.

Распад эмоциональных моделей поведения в межличностном пространстве, эмоциональный и моральный паралич, блокирующий воспитание проявления  нравственных чувств. Провоцирование суицидальных попыток в случае несчастной любви. Из ролика исключена тема любви как таковая: между родителями, родителями и детьми, тема деторождения подается в сугубо физиологических и практических рамках, что негативно сказывается на восприятии и эмоционально-личностном развитии подростка.

Аспект эмоциональных и близких отношений в паре не затрагивается. Отношения рассматриваются в рамках избегания беременности и выбора способа контрацепции, интимность и сексуальность в видеоматериале помещена в область прагматики и «механики», сопровождающей половой акт.

Инфантилизация подрастающего поколения. Высмеивание «воздержания» как способа контрацепции и идеи ограничения себя. Тогда как умение ограничивать себя является признаком взрослого духовно-нравственного человека.

	12. 
	Отсутствие рисков десоциализации, развития и закрепления девиантного и противоправного поведения:

· агрессивное поведение и применение насилия, жестокости по отношению к людям и животным; 

· совершение действий, представляющих угрозу жизни и (или) здоровью ребенка, в том числе причинение вреда своему здоровью, суицид;

· употребление наркотических средств, психотропных и (или одурманивающих веществ, табачных изделий, алкогольной и спиртосодержащей продукции, пива и напитков, изготавливаемых на их основе;

· участие в азартных играх;

· занятие проституцией;

· бродяжничество;

· попрошайничество;

· нетрадиционные и девиантные  сексуальные отношения;

· противоправное поведение и (или) преступления.

0 баллов
	          (если все показатели отсутствуют, то +)

Риски присутствуют.
Транслируется негативная установка относительно рождения детей как угрозы здоровью родителей («важно использовать надежные методы контрацепции для сохранения своего здоровья»), логическим продолжением которой является эмоциональное отвержение детей вообще, что может не только негативно отразиться на эмоциональном состоянии детей и подростков, но и побудить их к суицидальным действиям.

Видеоролик стимулирует к десоциализации, развитию и закреплению девиантного и противоправного поведения: в долгосрочной перспективе агрессивное поведение опосредовано фрустрацией сексуального возбуждения в связи с  невозможностью естественного удовлетворения гиперсексуальных желаний подростков.

Исторические факты о мировых войнах в ходе которых возникали эпидемии сифилиса и предупреждение ее путем использования солдатами презервативов наводит на мысль, что массовые случаи изнасилований во время военных конфликтов вещь нормальная, нужно только предохраняться, формируют у подростков склонность к насилию.

Растормаживание сферы влечений и провоцирование ранней половой жизни блокирует возможность правильной подготовки к семейной жизни, снижает социальный и родительский контроль, способствует причинению вреда самому себе и своим сверстникам, вплоть до аутоагрессии и суицида, занятий наркоманией и проституцией, криминальным бизнесом и другими разрушительными для общества занятиями как выражение внутреннего протеста невозможности самовыражения вне сексуальных предпочтений, навязываемых порнологией.

Снятие социальных запретов – табу – провоцирует на постоянное нарушение правовых норм как самовыражение личности, на фоне естественного подросткового нигилизма приводит к отрицанию власти авторитетов (государственной, религиозной и родительской),что служит пусковым механизмом к криминализации поведения подростков.

 Видеоматериал провоцирует закрепление девиантного поведения в качестве нормы, а также расторможенность подростковой гиперсексуальности и раннюю половую жизнь. 

Раннее привыкание к употреблению разного вида лекарств может развить в ребенке желание опробовать различные наркотические и психотропные средства; осознание того, что сексуальные отношения могут не приводить к беременности, приводит к неразборчивости в сексуальных связях, занятием проституции, нетрадиционным сексуальным отношениям.

Расторможенность сферы влечений приводит к желанию «попробовать все», в том числе наркотические и психотропные средства, алкоголь, а также к участию в азартных играх. Желание повысить собственную самооценку может заставить искать и находить самовыражение в сексуальной деятельности, в том числе в проституции.

Смещение моральных и нравственных ориентиров в сторону вседозволенности приводит к девиантным сексуальным отношениям, к отрицанию ценности семьи, любви и верности.Раскрепощение сексуальности приводит к отрицанию моральных норм и запретов, к отрицанию власти авторитетов и в результате может привести к противоправному поведению или преступлениям.

Происходит десоциализация подростков, которая в крайнем случае проявляется в стремлении к суициду из-за неоправданных ожиданий. 




ВЫВОД ЭКСПЕРТОВ:

- общая сумма баллов по критериям безопасности   видеоролика из 12 возможных равна нулю;

- видеоролик «Контрацепция.12 раз об этом»   НЕ может быть признан безопасным, поскольку:

· изобилует языковыми манипулятивными приемами, что не способствует критическому  восприятию содержащейся в нем информации; 
· способствует ранней сексуализации сознания подростков, провоцирует ранние, внебрачные половые отношения; 
· транслирует установки на приоритет полового акта относительно желания иметь детей;

· разрушает  установки общества на создание семьи как продолжение рода.  
Маркировку «12+» следует заменить на «18+».
Дата:  22.02– 15.03.2015

РЕКОМЕНДАЦИИ УЧАСТНИКОВ ЭКСПЕРТИЗЫ:

В видеопособии по половому воспитанию подростков следует уделить больше внимания морально-этическим и семейным ценностям, скорость подачи и содержание текста терминологически приблизить к восприятию молодого человека, не обладающего специальными знаниями в предлагаемой области.
Для подростков лучшим пособием по половому воспитанию могут стать видеофильмы, сходные с советским фильмом «Женщины», которому исполнилось 50 лет, но он не утратил актуальности, поскольку демонстрирует пример выхода из ситуации досемейных внебрачных отношений молодых людей к нормальной семье. Поучительность фильма лишена навязчивости, назидательности и манипуляций, соответствует подростковому возрасту.

Огромную фильмотеку по нравственному воспитанию имеет студия «Киноконтакт» режиссёра Василия Яцкина. Многие годы им вырабатывалась эффективная практика работы с подростковой, юношеской и молодёжной аудиторией по темам взросления и самоопределения, жизненного выбора в условиях современного мира. Мировоззренческие темы Василий Яцкин раскрывает в духе традиционной российской культуры и веры. Основным стержнем этих тем являются именно семейные ценности. Рекомендовать взамен видеоролика о контрацепции посмотреть фильмы студии «Киноконтакт» необходимо, поскольку надо нейтрализовать уже оказанные на подростковую психику негативные воздействия секспропаганды.

Опыт подготовки к семейной жизни существует во многих регионах РФ, где активно действуют молодёжные организации и родительское сообщество.

Подготовка к будущему родительству – центральная тема проекта «Университет родительской культуры» (г.Санкт-Петербург), видеоматериалы которого достойны широкого распространения и открыты для свободного скачивания на сайте: www.proroditelstvo.ru 

В Пермском крае много лет активно работает «Академия родительской культуры».

Российские родительские Интернет-клубы и форумы дают замечательные разработки по типу «Азбуки семейного счастья» и им подобных курсов для молодожёнов, предупреждающих разводы и конфликты в семье, отказы от детей и аборты.

Наработано масса пособий, изданы учебники «Семьеведение», «Культура семьи» и пр. Именно такие просемейные программы должны стать основой подготовки к взрослой семейной жизни российской молодёжи.
ПРИЛОЖЕНИЕ 7

БИОГРАФИЧЕСКАЯ СПРАВКА

Маргарет Хиггинс Сангер
http://za-vybor.ru/2011-07-29-15-36-14/85-2011-08-01-08-30-18
(также встречаются варианты транскрипции Зангер, Санджер,  Сэнджер)  Сли (англ. MargaretHigginsSangerSlee, 14 сентября 1879 — 6 сентября 1966) — американская активистка, основательница «Американской лиги контроля над рождаемостью» (англ. AmericanBirthControlLeague). Сэнгер открыла в США первую клинику, занимающуюся контролем рождаемости и основала «Международную ассоциацию планирования семьи». Активная сторонница и пропагандистка контрацепции, негативной евгеники и идей контроля над рождаемостью. Внесла вклад в знаковое судебное разбирательство в Верховном Суде США, которое легализовало контрацепцию в США. Её молодость прошла в Нью-Йорке, где она сотрудничала с такими общественными деятелями, как ЭптонСинклер и Эмма Гольдман. В 1914 году она выступила против абортов, совершаемых в домашних условиях и начала публиковаться в ежемесячной газете «Женский бунт» (TheWomanRebel), в которой она впервые использовала термин контроль рождаемости.

В августе 1914 года Зангер арестовали. Ей грозил тюремный срок до 45 лет (Chesler, 1992, 99).

Она написала небольшую книгу про контроль фертильности – «Ограничение семьи», где описывались, подробно и с иллюстрациями, все методы контрацепции, которые только были доступны в то время. Все эти противозачаточные средства, и даже простые упоминания о них, были противозаконны, а для женщин совершенно недоступны. К таким средствам относились: презервативы, химические спермициды, спринцевания, тампоны, губки, свечи, прерванный половой акт, а также новая резиновая диафрагма для женщин,

В 1916 г.Сангерполучила пожертвование в размере 50 долларов от женщины, которая прослушала ее лекцию в Калифорнии, и открыла на эти деньги клинику в Бруклине – это была первая клиника планирования семьи в Америке. История организации «ПланируемоеРодительство» фактически восходит к этому событию 16 октября 1916 года (Chesler, 1992, 149–50).  Она воспринимала контроль над рождаемостью как важный шаг для обеспечения равных прав женщин, а также как средство замедлить прирост населения и сделать общество более «здоровым», уменьшив случаи инвалидности и заболеваний, которые в ее время считались наследственными и совершенно неизлечимыми. Клиника проработала только 10 дней. Одна женщина, которая обратилась за помощью, оказалась агентом полиции под прикрытием. Зангер была арестована и посажена в тюрьму.

После освобождения из тюрьмы Зангер начала продвигать движение за репродуктивные права семимильными шагами. В 1917 году она основала первый научный медицинский журнал, посвященный контролю над рождаемостью – «BirthControlReview» (Chesler, 1992, 165, 167). Зангер лично редактировала журнал вплоть до 1929 года (Chesler, 1992, 239).

В 1922 году она также основала Американскую лигу за контроль над рождаемостью. Эта амбициозная новая организация не просто стремилась легализовать контрацепцию. Она ставила перед собой такие глобальные цели как замедление прироста населения, разоружение и окончание голода (Chesler, 1992, 223).Зангер считала, что главная роль в национальной программе планирования семьи должна принадлежать врачам. 

Против работы Зангер выступали не только Католическая церковь и полиция Нью-Йорка. В 1933 году представители нацистской евгеники из Германии сжигали ее книги на площади, вместе с журналом «BirthControlReview», рядом горели книги ее наставника, Хевлока Элиса, и его научного оппонента, Зигмунда Фрейда. Таким образом, нацисты выражали неприятие к эгалитарным взглядам Зангер и ее вере в право женщины выбирать. Сцену со сжиганием тысяч книг в огромном костре до сих пор можно увидеть во многих документальных фильмах (MSPP #32, 2002/3, 2).

В 1935 году она отправилась в сельскую Индию, где встретилась с Махатмой Ганди. Она пыталась убедить его изменить взгляды на планирование семьи – Ганди был активным сторонником воздержания как единственного метода, и ее аргументы на него не подействовали. По иронии судьбы, в 1952 году Индия стала первой страной мира, которая ввела планирование семьи в свою программу развития (Chesler, 1992, 364, 424, 2).

В 1937 году Американская медицинская ассоциация официально признала контроль над рождаемостью неотъемлемой частью медицинской практики и образования (Chesler, 1992, 374). В том же году Северная Каролина стала первым штатом, который признал контроль над рождаемостью мерой по охране здоровья и начал предоставлять услуги по контрацепции местным матерям в рамках общей программы здравоохранения. За этим примером последовали еще шесть южных штатов (Reed, 1978, 254). Однако меры были тесно связаны с расизмом и движением за евгенику, что стало ясно для Зангер только после начала одного из финальных проектов в ее карьере (MSPP #28, 2001, 3, 5).

В середине 1930-х годов Зангер была вдохновлена президентом Франклином Рузвельтом и его идеями социального планирования и включила их в свои собственные цели – поощрять планирование семьи с помощью добровольной, финансируемой государством контрацепции и государственной поддержки детей, рожденных в бедных семьях (MSPP #28, 2001, 1).

В 1930 году Зангер открыла первую клинику планирования семьи в Гарлеме, «черном» районе Нью-Йорка. В 1939 году Американская лига контроля над рождаемостью и Бюро клинических исследований объединились Американскую Федерацию Планируемого Родительства (Chesler, 1992, 39). Первой ее инициативой стал так называемый Проект негров, который был спланирован лично Зангер. Однако в реальности Проект негров оказался совсем не таким, каким его представляла себе Зангер. Обеспечив финансовую поддержку проекта, Зангер потеряла всякий контроль над ним. В конце концов, Проект негров, который игнорировал потребности самих людей, деградировал к оскорбительно снисходительной «половой гигиене», когда время от времени белые врачи ходили по черным районам. Зангер была возмущена таким развитием событий (MSPP #28, 2001, 1–5).

Многое в идеологии, разработанной Зангер, Гитлеру очень импонировало, и он постарался это применить в своей политике по отно​шению к оккупированным странам Восточной Европы. Это, прежде всего средства и методы депопуляции, то есть уничтожения населения этих стран. К их числу относится проведение широкомасштабных кампаний по пропаганде абортов, контрацептивов; массовой стерилизации женщин, в том числе и в принудитель​ном порядке, а также порнографии. Гитлер, например, пытался развернуть специальную кампанию по изго​товлению и распространению дешевой порнографии на оккупированных территориях. Цель была проста: если детей развратить смолоду, то они не смогут со​здать нормальную семью. А если не будет нормальной семьи, то тогда не будет и детей. И вообще, очень важно любой ценой повредить семью. Ибо в неполной семье неизбежно происходят какие-то аномалии в развитии и воспитании ребенка,  в том числе и интеллектуальное вырождение.

После Второй мировой войны Зангер продолжала бороться за создание безопасной и эффективной оральной контрацепции, что навсегда изменило человеческую сексуальность. Это сделало сексуальную революцию 60-х годов и утвердило планирование семьи в качестве культурной нормы в США и других странах мира.

Девятого мая 1960 года Администрация по контролю запищевым продуктам и лекарственными препаратами США одобрила продажу первых оральных таблеток для контрацепции (Lange, 2007). В 1957 году эти таблетки уже были одобрены для регуляции менструаций, так что их уже принимали 500 000 женщин, вероятно, многие из них рассчитывали именно на контрацептивный эффект (Asbel, 1995, 163–4). К 1965 году каждая четвертая замужняя американка моложе 45 лет принимала противозачаточные таблетки. К 1967 году почти 13 миллионов женщин принимали их во всем мире. А к 1984 году это число достигло 50-80 миллионов (Asbell, 1995, 169). В начале 21-го века более 100 миллионов женщин принимали такие таблетки (PopulationReports, 2000).

Биолог, историк, писатель и социальный критик, Герберт Уэллс, предсказывал, что когда история цивилизации будет написана, последует биологическая история, а Маргарет Зангер будет ее героиней (Whitelaw, 1994, 99). Он считал, что движение, которое она начала, через сто лет станет самым влиятельным в мире (Segel, 2001, 53).

Сангер считала, что светлокожая раса имеет превосходство перед «цветными» расами, предлагая принудительную стерилизацию для тех, кого считала непригодным для воспроизводства. Например, в своем журнале «Обзор контроля над рождаемостью» за апрель 1933 г. она посвятила целый выпуск стерилизации. Причём «непригодными для воспроизводства» считались не только представители определенных рас и национальностей (негры, евреи, иммигранты из Южной Европы), но и лица с «низким коэффициентом умственного развития». 

Сангер была сторонницей планирования семьи любыми методами, что очень подробно описывается в её книге «WomanandtheNewRace». Сэнгер прямо пишет: «Самое милосердное, что большая семья может сделать для своего младенца — это убить его». Она отмечает, что аборты более вредны для здоровья матери, чем контрацепция, но считает, что женщина должна принимать любые меры, чтобы ограничить количество своих детей ради своего стремления к свободе и ради защиты уже имеющихся детей.

По мнению Сангер, долг женщины - смотреть всему миру в лицо с выражением «идите к черту» в глазах. Иметь идеал. Говорить и действовать вопреки обычаям (Sanger, 1914, 8).
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ФОТОГРАФИИ  И ТЕКСТЫ С САЙТОВ «DANCING 4 LIFE» и «

1. ПЛАКАТ «26 сентября – Всемирный день контрацепции»
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2. 
Сертификат «Большого специалиста по половому вопросу»
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Европейский Союз Отзыв  о проекте
"dance4life" - danceforlife  - танцы для жизни - очень важный проект. Мы рады наблюдать за его эволюцией - в любом смысле этого слова - благодаря преданным участникам и волонтерам. Вы творите с радостью и отдачей, и мы счастливы наблюдать ваш вклад в возведение мостов и понимания между людьми. Ваш проект смог найти очень динамичный и вдохновляющий способ донесения до молодых людей очень важной информации, касающейся их здоровья.

 Вместо скучных уроков или лекций или книг, молодые люди узнают, воспринимают и распространяют ключевые принципы здорового образа жизни, используя свой язык - танец, музыку, социальные сети. Они заражаются здоровым "вирусом" удовольствия от изучения серьезных вопросов. Этот "вирус" поможет им сохранить свое здоровье и стать ответственными за свои жизни. Мы счастливы быть причастными к этому процессу." 

У подростков появился шанс узнать о контрацепции. Новое видео  команды dance4life одобрено Роскомнадзором для показа детям от 12 лет.//http://www.teensplus.ru/page1062.htm
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Координатор проекта  dance4life в России Диана Иванова рассказала о преимуществах работы с видеоматериалами и поделилась опытом  обращения к экспертам Роскомнадзора: 
Ролик  «Контрацепция: 12 раз об этом»  создан  специалистами Фонда социального развития и охраны здоровья «ФОКУС-МЕДИА» при участии врачей-гинекологов, приглашенных в качестве экспертов, и молодой  талантливой командой «AMSTUDIO». 
 После принятия закона «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью», в школах стали действовать осторожно. Педагоги стараются свести к минимуму информацию, связанную  с репродуктивной системой и половыми отношениями между людьми.  Учителей  можно понять – лишних проблем от «возмущенных родителей» не хочется никому. Да и достоверных знаний для разговоров с подростками на эти темы у педагогов не всегда хватает.  
В результате такого упорного молчания взрослых страдает наше подрастающее поколение: в стране сохраняется высокая распространенность  инфекций, передающихся половым путем (ИППП), растет число новых случаев ВИЧ и, соответственно, все больше и больше рисков для всех людей, вступающих в половые отношения. Подростки оказываются неподготовленными и самыми  уязвимыми.

Видео - это удобный формат для передачи достоверных знаний. Мы изготавливаем и используем в работе много информационных материалов, ведь тренинги в рамках нашего проекта dance4life проводят волонтеры – подростки. В формате равный-равному они передают своим сверстникам достоверную информацию о сохранении репродуктивного здоровья. Видео – наглядный и  интересный  для молодежи формат и, что очень важно, он помогает контролировать качество распространяемой информации. 
В Роскомнадзор  мы обратились по своей инициативе.  Список  экспертов есть в открытом доступе в интернете.  Мы хотели точно знать, в работе с какими возрастными группами можно использовать наше новое видео. Отнесение информационной продукции к той или иной категории регулируется упомянутым уже Федеральным законом. Теперь мы можем обоснованно ставить на видео значок 12+,  и использовать ролик на тренингах и в обучающей онлайн программе.  Мы надеемся, что  полученное официальное заключение эксперта  поможет нам всем в сотрудничестве с учебными учреждениями.
Созданный нами ролик о методах контрацепции  может использоваться очень универсально. Педагоги и социальные работники также с легкостью могут использовать его в работе, не тратя кучу времени на то, чтобы самостоятельно собрать информацию, убедиться в ее достоверности и придать ей привлекательную форму.  Надеюсь, что все большее и большее число людей будет обращаться к нашему видео в  личных и профессиональных целях.


ПРИЛОЖЕНИЕ 9 

ТЕХНОЛОГИИ РАЗВРАЩЕНИЯ И РАСТЛЕНИЯ ОБЩЕСТВА

 Американский социолог, описавший технологию изменения отношения общества к некогда принципиальным для этого общества вопросам – Джозеф П. Овертон (1960-2003), старший вице-президент центра общественной политики MackinacCenter. Погиб в авиакатастрофе. Сформулировал модель изменения представления проблемы в общественном мнении, посмертно названную Окном Овертона.

Согласно Окну возможностей Овертона, для каждой идеи или проблемы в обществе существует т.н. окно возможностей. В пределах этого окна идею могут или не могут широко обсуждать, открыто поддерживать, пропагандировать, пытаться закрепить законодательно. Окно двигают, меняя тем самым веер возможностей, от стадии «немыслимое», т.е. совершенно чуждое общественной морали, полностью отвергаемое до стадии «актуальная политика», то есть уже широко обсуждённое, принятое массовым сознанием и закреплённое в законах.

Это не промывание мозгов как таковое, а технологии более тонкие. Эффективными их делает последовательное, системное применение и незаметность для общества-жертвы самого факта воздействия. Шаг за шагом общество начинает сперва обсуждать нечто неприемлемое, затем считать это уместным, а в конце концов смиряется с новым законом, закрепляющим и защищающим некогда немыслимое.

последовательность действий, исполнение которой неизменно приводит к желаемому результату. В качестве оружия для уничтожения человеческих сообществ такая технология может быть эффективнее термоядерного заряда.

1. От немыслимому к радикальному – через псевдонаучный подход и появление радикального интернет-сообщества, которое за счёт цитирования быстро приносит себе известность - обеспечен переход от непримиримо отрицательного отношения общества к отношению более позитивному.

Создаются искусственные сообщества, оспаривающие мнение несогласных. Эпатирующие отморозки такого специального генезиса нужны для создания образа радикального пугала. Это будут «плохие радикалы» в противовес другому пугалу — «фашистам, призывающим сжигать на кострах не таких, как они». Для начала достаточно публиковать рассказы о том, что думают британские учёные и какие-нибудь радикальные отморозки иной природы.

Результат первого движения Окна Овертона: неприемлемая тема введена в оборот, табу десакрализовано, произошло разрушение однозначности проблемы — созданы «градации серого».

2. Следующим шагом Окно движется дальше и переводит тему из радикальной области в область возможного. Продолжаем цитировать «учёных». Ведь нельзя же отворачиваться от знания? Любой, кто откажется это обсуждать, должен быть заклеймён как ханжа и лицемер. Осуждая ханжество, обязательно нужно придумать элегантное название. 

Внимание! Создание эвфемизма — это очень важный момент. Для легализации немыслимой идеи необходимо подменить её подлинное название. Цель выдумывания новых названий — увести суть проблемы от её обозначения, оторвать форму слова от его содержания, лишить своих идеологических противников языка.

Параллельно с игрой в имена происходит создание опорного прецедента — исторического, мифологического, актуального или просто выдуманного, но главное — легитимированного. Его найдут или придумают как «доказательство» того, что ЭТО может быть в принципе узаконено. Главная задача вакханалии этого этапа — хотя бы частично вывести это из-под уголовного преследования. Хоть раз, хоть в какой-то исторический момент.

3. После того как предоставлен легитимирующий прецендент, появляется возможность двигать Окно Овертонас территории возможного в область рационального. На этом этапе завершается дробление единой проблемы. В общественном сознании искусственно создаётся «поле боя» за проблему. На крайних флангах размещают пугала — специальным образом появившихся радикальных сторонников и радикальных противников. 
Реальных противников — то есть нормальных людей, не желающих оставаться безразличными к проблеме растабуирования  — стараются упаковать вместес пугалами и записать в радикальные ненавистники. Роль этих пугал — активно создавать образ сумасшедших психопатов — агрессивные, фашиствующие ненавистники, призывающие жечь заживо своих противников. Присутствие в СМИ обеспечивают легализацию всем их выдуманным противникам, кроме реальных.

При таком раскладе сами т.н. сторонники идеи остаются как бы посередине между пугалами, на «территории разума», откуда со всем пафосом «здравомыслия и человечности» осуждают «фашистов всех мастей». «Учёные» и журналисты на этом этапе доказывают, что человечество на протяжении всей своей истории время от времени ЭТИМ занималось, и ЭТО нормально. 

4. Теперь тему можно переводить из области рационального, в категорию популярного. Окно Овертона движется дальше. Для популяризации темы необходимо поддержать её поп-контентом, сопрягая с историческими и мифологическими личностями, а по возможности и с современными медиаперсонами. Тема массово проникает в новости и токшоу, в кино широкого проката, в тексты песен и видеоклипы.

Один из приёмов популяризации называется «Оглянитесь по сторонам!» На этом этапе разрабатываемую тему выводят в ТОП и она начинает автономно самовоспроизводиться в массмедиа, шоубизнесе и политике. 

Другой эффективный приём: суть проблемы активно забалтывают на уровне операторов информации (журналистов, ведущих телепередач, общественников и тд), отсекая от дискуссии специалистов. Затем, в момент, когда уже всем стало скучно и обсуждение проблемы зашло в тупик, приходит специальным образом подобранный профессионал и говорит: «Господа, на самом деле всё совсем не так. И дело не в том, а вот в этом. И делать надо то-то и то-то» — и даёт тем временем весьма определённое направление,тенденциозность которого задана движением «Окна».

Для оправдания сторонников легализации используют очеловечивание преступников посредством создания им положительного образа через не сопряжённые с преступлением характеристики: «Это же творческие люди», «они же сами - жертвы преступной системы». 

5. К пятому этапу движения Окна Овертона переходят, когда тема разогрета до возможности перевести её из категории популярного в сферу актуальной политики. Начинается подготовка законодательной базы. Лоббистские группировки во власти консолидируются и выходят из тени. Публикуются социологические опросы, якобы подтверждающие высокий процент сторонников легализации. Политики начинают катать пробные шары публичных высказываний на тему законодательного закрепления этой темы. В общественное сознание вводят новую догму — «запрещение ЭТОГО запрещено». 
Это фирменное блюдо либерализма — толерантность как запрет на табу, запрет на исправление и предупреждение губительных для общества отклонений.

6. Во время последнего этапа движения Окна из категории «популярное» в «актуальную политику» общество уже сломлено. Самая живая его часть ещё как-то будет сопротивляться законодательному закреплению не так давно ещё немыслимых вещей. Но в целом общество сломлено. 

Оно уже согласилось со своим поражением. Приняты законы, изменены (разрушены) нормы человеческого существования, далее отголосками эта тема неизбежна докатится до школ и детских садов, а значит, следующее поколение вырастет вообще без шанса на выживание.
Так было с легализацией педерастии (теперь они требуют называть себя геями). Сейчас на наших глазах Европа легализует инцест и детскую эвтаназию.

Озвученная Михалковым статья об окнах Овертона:

http://zuhel.livejournal.com/465630.htmlhttp://zuhel.livejournal.com/465630.html
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 «Эта сексуальная пропаганда уже дает свои крайне отрицательные результаты. Так, в Ярославле, - после того как детей города и области пропустили через специально созданные так называемые медико-педагогические школы (МПШ): в частности, сняв на две недели со всех уроков, в принудительном порядке обучали «сексуальной культуре» (в основном тому, как пользоваться контрацептивами), - количество венерических заболеваний среди подростков возросло в 3 раза, в том числе заболеваний сифилисом в 10 раз, а количество преступлений на сексуальной почве в 1,5-2 раза. И все это только за первый год деятельности МПШ. Вот конкретные результаты подобной пропагандистской деятельности РАПС в России. И они убедительно показывают всю опасность, которую таят в себе РАПС, МПШ, государственные центры «Планирования семьи» и другие подобные им деструктивные организации».
16. «Сексуальное образование»: что говорит американский опыт//http://korolev.msk.ru/books/ dc/a_b_lv_b_b_b_v_p 4494.txt -  дайджест трех статей из американской периодики, посвященных различным аспектам темы:

· Критике псевдонаучных основ детской сексологии;

· Связи распространения программ "сексуального образования" с общимупадком среднего образования в США.

· Влиянию этих программ на нравственность подростков.


Статья Патрика Бакэнана «Секс, ложь и доктор Кинси» (PatrickBuchanan.Sex, liesandDr. Kinsey, AFAJournal, Feb. 1991) является рецензией на книгу американских исследователей Ю. Рейсман и Э. Эйхеля «Кинси, секс и обман» (Dr. J. Reisman, E.W. Eichel.Kinsey, SexandFraud).

Статья Пита Дюпона «Страна педагогических грез» (Pete Du Pont. Educational fantasy land, Washington Times) затрагивает проблему эффективности среднего образования в США, которое, по мнению автора, переживает глубокий кризис. В 9-12 классах учащиеся обязаны проявить «умение общаться, в частности, вести разговор о сексуальном поведении с реальным или потенциальным партнером». Однако ни на какой ступени обучения не предполагается проверка степени ознакомленности учащихся с таблицей умножения".

Доктор Томас  Соувелл в своей статье «Большая ложь сексуального образования» (Dr.ThomasSowell. The big lie in sex education, AFAJournal.April 1992) анализирует ситуацию, сложившуюся в американских школах после введения в них предметов типа «половозрастной психологии». Он, в частности, пишет: «Внушительно обставленные, финансируемые из федерального бюджета программы «сексуального образования» внедрились в американскую систему среднего образования в течение семидесятых. Зачастую это внедрение сопровождалось открытием на территории школ специальных клиник, предлагающих информационную и медицинскую помощь обращающимся  по вопросам секса, беременности и абортов.


Перед началом внедрения этих программ уровень подростковой беременности неизменно снижался на протяжении более чем десятилетия. Этот длительный период снижения закончился одновременно с массовым принятием программ"сексуального образования" средними школами, сменившись стремительным взлетом: если в 1970-м году на 1000 девочек 15-19 лет приходилось 68случаев беременности, то в 1980-м году таких случаев было уже 96.


Обнаружившееся явное противоречие между целями, декларируемыми поборниками программ «сексуального образования», и результатами их внедрения не привело к пересмотру существа дела - лишь к более хитроумным интерпретациям очевидного. Несмотря на то, что эти новые программы и размещение клиник на территории средних школ первоначально вводилось как способ уменьшить число школьных беременностей, абортов и случаев венерических заболеваний, как показывает статистика, ни к чему, кроме падения рождаемости, это не привело. Например, за период между1970 и 1987 гг. число абортов увеличилось в Америке  на 250 тыс., а число подростков (в возрасте 13-19 лет) уменьшилось на 400 тыс.


Статистические данные способны ошеломить человека, находящегося под влиянием пропаганды «сексуального образования», которой полны все средства массовой информации. Однако, если бы родители действительно знали, чему и как учат их детей в школе на этих пресловутых уроках, их удивление поубавилось бы.


То, чему сейчас учат на уроках «сексуального образования», имеет прямое отношение не к биологии и не к медицине, а исключительно к идеологии: традиционные ценности и авторитет родителей подвергаются систематической дискредитации; детям постоянно внушается, что поступки человека должны основываться на личных чувствах, и ни в коей мере не зависеть от принятой в обществе системы ценностей или от мнения родителей.

При этом систематически попирается естественное право индивидуума на деликатность и умолчание в тех случаях, когда речь заходит об интимных сторонах жизни. Прямые вопросы о половой жизни учащихся, учебные фильмы, открытое обсуждение проблем пола «в парах», составленных из учащихся, - вот лишь некоторые технические приемы, к которым прибегают адепты «сексуального просвещения», чтобы приготовить детей для жизни в своем «храбром новом мире».

17. «Чему вы учите моего ребёнка?» Известный американский врач Мириам Гроссман, практикующий педиатр, врач-психиатр, автор книг You’re Teaching My Child WHAT? («ЧЕМУ вы учите моего ребенка?») и Unprotected («Беззащитные»)  об опасности программ «сексуального образования» детей + видео.  Доктор Мириам Гроссман: «Сексуальное просвещение детей - глубоко антинаучно и опасно!» //http://www.liveinternet.ru/users/julia_ma/post226527610/ или http://www.bleckt.com/ publication/interesting/11896.html
Полный текст этого доклада (сделанного на Комиссии ООН по статусу женщин, 2012 г.) можно прочитать в переводе на русский язык здесь: http://www.pro-life.by/analyst/doktor-miriam-grossman/ 
18. Секспросвет от НКО и Роскомнадзора на западные деньги 6.02.2015// http://ivan4.ru/news/ semeynye_tsennosti/roskomnadzor_detyam_ mnogorazovyy_prezervativ_i_sterilizatsiya/
19. У подростков появился шанс узнать о контрацепции. Новое видео  команды dance4life одобрено Роскомнадзором для показа детям от 12 лет.//http://www.teensplus.ru/page1062.htm
20. Федеральный закон Российской Федерации от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию».//http://www.rg.ru/2010/12/31/deti-inform-dok.html
21. Фельдштейн Д.И. Сущностные особенности современного Детства и задачи теоретико-методоло-гического обеспечения процесса образования. [Текст]/ Д.И. Фельдштейн - М-В.: МПСИ, 2009.

22. Эриксон Э. Юность: кризис идентичности. [Текст]/ Э.Эриксон - М.:Аспект-Пресс, 2005.

� Эта характеристика видеоролика в фрагменте из 214 слов повторяется 4 раза, что составляет 2% от объёма текста, т.е. слово имеет высокое значение. Кроме неё отмечены привлекательность и высокое качество видеоролика.
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